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Die Defender Familie: Auf jeder Strecke so unaufhaltsam  
wie  komfortabel. Wahre Größe in drei Größen und  
zahlreichen Ausstattungsvarianten. Und jederzeit bereit  
für das nächste Abenteuer.
Jetzt bei uns vor Ort entdecken.

READY WHEN YOU ARE.

Avalon Premium Cars GmbH 
Moosacher Str. 58, 80809 München 
Tel.: 089 - 12 15 32 100, E-Mail: info@avalon-muenchen.de
avalon-muenchen.de

WELCOME
Liebe Leserinnen und Leser,

Jasmin Khezri trifft die Foodstylistin und Patissière Andrea  
Sham in Paris, die ihre besten Shopping-Adressen der Metropole  
verrät. 

Und damit wir alle gesund durch den Winter kommen, schreibt 
unsere Autorin Tina Totic über das Phänomen der omnipräsen-
ten Fitness und zeigt Sportbekleidung-Trends und Must-haves 
der Luxusmarken. 

Außerdem stellen wir Ihnen in unserem Immobilienteil die neu-
esten und außergewöhnlichsten Projekte vor, die das Wohnen  
in der Stadt, auf dem Land oder vielleicht sogar als Zweit- oder 
Drittwohnsitz, als Ferienhaus im Ausland, sehr angenehm  
machen.  

Wir wünschen Ihnen viel Spaß beim Lesen und Entdecken unse-
rer außergewöhnlichen Immobilien.

 

Herzlichst Ihre Deutschland Partner Sothebyʼs: 

Harald Kaster & Tobias Schulze (NRW) 
Bernd Fleischer & Peter Schuerrer (BW)
Michael Reiss (München/ Tegernsee) 
Olivier Peters (Frankfurt) 
Dr. Andreas Pichotta (Berlin)
Alexander Stehle (Hamburg) 
Kathrin Lange (Ostsee) 
Julia Scharfe & Thorsten Möller (Sylt) 

herzlich willkommen in unserer sechsten Ausgabe des  Magazins 
für Deutschland.

In dieser Herbst-/Winter-Edition haben wir uns dem Thema 
„sich gut fühlen“ gewidmet.
Denn gerade in der kühleren Jahreszeit geht es darum, sich Orte 
zu schaffen, die zu neuen Ideen inspirieren, zum Genießen ein-
laden, kurz: die einem guttun. Das kann das eigene Zuhause sein, 
aber es können genauso gut Orte sein, die den Moment zum Er-
lebnis erhöhen, wie ausgefallene Hotels, Restaurants und schöne 
Plätze.

Unsere Chefredakteurin Jasmin Khezri ist mit ihrem Team an ver-
schiedene Ziele gereist, um das Besondere für Sie einzufangen. 
So lernen Sie auf den folgenden Seiten etwa das Castello di Re-
schio kennen, das Graf Benedikt Bolza in Umbrien geschaffen 
hat. Es ist ein einzigartiges Konzept, das exklusives Retreat und 
interessantes Immobilienobjekt eint. Weil er seinen Gästen nicht 
nur Genuss und Luxus bietet, sondern ihnen auch einzigartige 
Erlebnisse schenkt, die manche sogar zum Kauf einer Ferienim-
mobilie inspiriert.

Außerdem stellen wir Ihnen außergewöhnliche Inneneinrichtungs-
konzepte vor: etwa das Restaurant Bambini in Megève, das vom 
jungen Pariser Designerduo Friedmann & Versace im Chalet-Stil 
eingerichtet wurde. Aber auch das gerade eröffnete Hotel Le Grand 
Mazarin in Paris liefert jede Menge Inspiration. Gestaltet wurde es 
vom schwedischen Innenarchitekten Martin Brudnizki. 

Und selbstverständlich steht auch das Einkaufserlebnis im Zei-
chen des Wohlfühlens und Genießens: Sothebyʼs hat seinen ers-
ten Salon bei Bucherer in Zürich eröffnet, wo die Kundinnen und 
Kunden exklusive Weine, Kunst, luxuriöse Vintage-Uhren und 
-Taschen im „Salon Interieur“ direkt kaufen können.
Unsere Autorin Eva Reik spricht mit dem Architekten Christoph 
Ingenhoven über gesunde Architektur. Und sie erkundet, wie es 
schmeckt, in der kalten Jahreszeit über offenem Feuer zu kochen. 

Der Wintergarten im Hotel Castello di Reschio in Umbrien.
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H O L I D A Y S
OFF-SEASON  

Der klassische Saisonbetrieb scheint beendet. Unsere 
Autorin Eva Reik präsentiert Hotels mit faszinierenden 

Konzepten, die ganzjährig geöffnet sind und sich immer 
wieder neu erfinden. S .10

CASTELLO DI RESCHIO  
Wir treffen Graf Benedikt Bolza und seine Frau Donna 

Nencia in Umbrien. Sie zeigen uns ihr einzigartiges Holiday- 
Home-Konzept und das Hotel Castello di Reschio. Man 

lernt schnell, wie bereichernd Ferientage sein können, wenn 
man neue Erfahrungen sammelt. Von Reitstunden bis zu 

Foraging. Der perfekte Platz für den Jahreswechsel. S. 22
UNGEWÖHNLICH UND SOPHISTICATED! 

Der schwedische Innenarchitekt Martin Brudnizki richtet 
weltweit Hotels, Private Clubs und Restaurants ein. Er 
spricht über sein jüngstes Projekt, das Hotel Le Grand 

Mazarin in Paris. S. 44
HANDGEFERTIGT 

Die Designerinnen Paola Paronetto und Alessandra Piazza 
schaffen einzigartige Unikate. S. 48

CHECK-IN  
Reisenews von Amsterdam bis Südtirol. Aufregende 

Adressen für einzigartige Erlebnisse. S. 56 
ZU HAUSE 

Mit schönen Accessoires und exklusiven Empfehlungen für 
kalte Wintertage. Ideen unserer Reiseredaktion, wie Sie es 

sich zu Hause gemütlich machen können. S. 63 

S P O R T  &  S T I L
MITCH EVANS  

Mentale Stärke im Sport ist entscheidend. Ein Gespräch 
mit dem Formel-E-Rennfahrer Mitch Evans während der 

Formula E World Championship in Berlin. Er fährt für 
Jaguar TCS Racing und erklärt, wie er sich auf 

herausfordernde Rennen vorbereitet. S. 18
SPORT IST DER NEUE LUXUS 

Unsere Autorin Tina Totic ist der Meinung, dass Luxus 
heutzutage unbedingt einen sportlichen Aspekt haben 
sollte. Elegante Sportmode aus Paris und Mailand, die 

zur Aktivität inspiriert. S. 52

GESUND BAUEN 
Christoph Ingenhoven baut weltweit im großen Stil. Er 
gilt als der Meister der grünen Fassade und  konzipiert 
Gebäude so, dass sie den Menschen guttun. Unsere 
Autorin Eva Reik sprach mit dem Architekten über 
gesundes Bauen. S. 30 
CHALET-STYLE 
Das Interiordesign-Duo Friedmann & Versace ist 
momentan in Paris in aller Munde. Jetzt haben die beiden 
Designerinnen ein neues Restaurant in den französi-
schen Alpen eingerichtet. Sie erklären, wie Sie den 
Chalet-Stil authentisch umsetzen. S. 36 

G A S T G E B E R
VALENTINA DE SANTIS 

Die erstklassige Gastgeberin 
inszeniert ihr Haus mit gro ßer 
Liebe zum Detail und erkennt 

die Wünsche ihrer Gäste, bevor 
sie ausgesprochen sind. Ihr 

Hotel Passalacqua am Comer 
See wurde gerade als Best Hotel 
of the World ausgezeichnet. Ein 

Gespräch über globale 
Reisetrends und die eigene 

Linie „Sense of Lake“. S. 10

S H O P P I N G
KÖLN-GUIDE 

Köln ist nicht schön, aber freundlich. Und als Kunst- und 
Designstadt nach wie vor führend. Mit tollen Konzepten 

für Bars, Restaurants und Geschäfte. S. 16 
DER SALON SOTHEBY’S BEI BUCHERER  

dient als Treffpunkt für begeisterte Sammler. An der 
neuen Adresse in der Züricher Bahnhofstrasse muss 

nicht auf die nächste Auktion gewartet werden – hier 
lassen sich Wünsche sofort erfüllen. S. 20

CHALET-SHOPPING-GUIDE  
Wir zeigen Ihnen alles, was den Winter gemütlicher 

macht. Ob fürs eigene Chalet oder als Geschenkidee.  
S. 40 

RETAIL-DESIGN  
Desirée Bollier hat ein Konzept entwickelt, das Retail und 
Real Estate eint und sich immer wieder neu erfindet. Ein 

Gespräch mit der Unternehmerin in Barcelona. S. 42
FREDDIE MERCURY  

Erfahren Sie alles über die erfolgreiche Sotheby’s- 
Auktion, die alle Erwartungen übertraf. Der Nachlass des 

Queen-Frontmanns erzählte Pop-Geschichte. 
 S. 50

A R C H I T E K T U R 
&  D E S I G N

EDITORIAL S. 5
IMPRESSUM S. 8

E X K L U S I V E 
I M M O B I L I E N
Die schönsten Luxusimmobilien zum Kaufen in 
Deutschland und weltweit, selektiert von Sothebyʼs  
Realty für Sie. Ab S. 66

G E N U S S
KOCHEN MIT FEUER 
Unsere Autorin Eva Reik stellt dar, wie einfach 
Lebensmittel im Freien am Feuer zubereitet werden 
können und warum es von Vorteil ist, nicht nur im 
Winter auf offenem Feuer zu kochen. Alles, was man 
dazu braucht, auf S. 59 
ANDREA SHAM 
Im gerade gekürten Best Hotel oft the World, dem 
Passalacqua, hat man als Gast jeder Zeit Zutritt zur 
Küche, die nicht nur zum Kochen animiert, sondern 
auch das Herzstück des Hotels ist. S. 64
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OFF-SEASON – GIBT ES NICHT
Warum aufhören, wenn es am schönsten ist? Das haben sich in jüngster Zeit viele großartige Hoteliers und grandiose 
Gastgeber gefragt. Statt womöglich die Folgen des KIimawandels mit immer unzuverlässigerem Wetter zu beklagen,  
heißen sie ihre Gäste nun saisonunabhängig mehr oder weniger ganzjährig willkommen. Für beide Seiten gibt es nur 
Vorteile: Die Hoteliers binden ihre Mitarbeiter. Und die Gäste? Die genießen jenseits der Spitzenzeiten viele schöne 

Momente mit mehr Ruhe, Genuss, Kunst und Kultur. Wir trafen zwei Hoteliers, die vor Ideen und Visionen nur  
so sprühen. Gertrud Schneider aus Lech und Valentina De Santis, Gründerin des Hotels Passalacqua am Comer See,  

das kürzlich zum Best Hotel of the World gekürt wurde.
Von Eva Reik

GRACE, St. Moritz 
Im neuen Boutiquehotel ist 
ganzjährig Saison! Mit Schließ-
zeiten oder Pausen zwischen den 
beiden Saisonklassikern Winter 
und Sommer will das gerade 
erst eröffnete Grace La Margna 
Fünf-Sterne-Superior-Hotel seine 
Gäste nicht langweilen. Es liegt am 
Hang oberhalb des St. Moritzersees 
und glänzt nicht nur mit fantasti-
schem Panoramablick: Das Haus  
ist eine gelungene Verbindung des 
neu gebauten Grace-Flügels mit 
der historischen Hotelinstitution 
Margna, dem alten Flügel von 
1906. 74 Zimmer und Suiten, ein 
großzügiges Spa und verschiedene 
Dining-Konzepte locken mit 
jugendlichem Charme ins 
Engadiner Luxusdorf.

KRISTIANIA, Lech am Arlberg
Die Hotelchefin Gertrud Schneider 
liebt Kunst und Kultur. Ihre 
Leidenschaft teilt sie gerne mit 
ihren Gästen. Sie lädt zu Salon-
gesprächen und entwickelte das 
Konzept „All together now“.

Der Arlberg ist vielen immer noch 
als klassischer Winterferienort 
bekannt. Das Skigebiet zählt zu 

den Top 5 weltweit. Aber der 
Bergsommer mit grünen Gipfeln 
und der Neun-Loch-Golfanlage 
holt auf. Und: Weil es Hoteliers 

mit coolen Konzepten gibt, die den 
klassischen Saisonbetrieb 

aufweichen. Gertrud Schneider mit 
ihrem Hotel Kristiania in Lech 

zählt dazu. 

: Gerade haben Sie die letzten Gäste und Teilnehmer von 
„All together now“ verabschiedet. Was steckt hinter Ihrer 
Idee? 
Gertrud Schneider: Mit „All together now“ haben wir jetzt erst-
mals ein Konzept angeboten, das die Sommerfrische neu defi-
niert. Wir wollten damit die Grenzen zwischen Gast und Gastge-
ber sowie Urlaub und Profession aufheben. Mit neu entwickelten 
Zimmerkategorien konnten die Gäste selbst über den Grad ihres 
Mitwirkens entscheiden. Mit zahlreichen Aktivitäten rund um 
Wine & Dine, Art & Music, Move & Relax konnten sie sich in den 
Hotelalltag einbringen. 

In den Kategorien Recreation und Workation waren die 
Gäste mehr Teilnehmer, in der Kategorie Participation 
wurden die Urlauber verpflichtet, ihre Gabe oder Profession 
mit den übrigen Gästen zu teilen, was sich auch im Zimmer-
preis niederschlug. Wie erfolgte die Auswahl?
Es gab einen Bewerbungsprozess, um eine ähnliche Erwartungs-
haltung hinsichtlich Neigung und Eignung sicherzustellen. Die 

Namen einiger Participation-Zimmer ließen die Aufgaben bereits 
erahnen. Die Zimmer hießen In Vino Veritas (für Winzer), Move 
In (für Movement Teacher), Grillmaster (für Barbecue-Beauftrag-
te), Flower Power (für Blumenbeauftragte), I’d rather write a 
book (für Schriftsteller), Life is Art (für Künstler- oder Galeris-
ten), Meet me in the Metaverse (für Social-Media-Spezialisten), 
Sing along (für Musiker). So konnten wir einen homogenen Mix 
an Gästen mit unterschiedlicher Neigung gewährleisten und da-
mit offene, interessierte und genussorientierte Menschen zusam-
menbringen. 

Aus welchen Berufssparten hatten Sie die meisten Interes-
senten? Oder: Welche Interessen würden Sie sich für die 
Zukunft wünschen?
Natürlich war der Sommer 2023 geprägt von Winzern aufgrund 
unseres Partners „trinkreif“, der Premium-Vintage-Weinhand-
lung in Wien. Aber auch Architekten, Künstler und Psychologen 
buchten einwöchige Participation-Aufenthalte. Für mich persön-
lich kann es gar nicht genug Kunst und Kultur geben.

10
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Wie haben sich die Gäste in den Hotelalltag eingebracht?
Es war wirklich alles dabei, und das war das Schöne: Es gab Vio-
linkonzerte, wir gingen Blumen pflücken, haben Blumen gebun-
den, es gab Vorträge wie etwa „Von Schnecken und Tempeln“. 
Da ging es um die Schnecken der Violinen und die Tempel der 
Antike. Exklusive Weinverkostungen hatten wir ebenfalls. Es war 
immer interessant und sehr erfrischend. 

Wie wurde Ihre Konzept-Premiere diesen Sommer 
 angenommen? 
Sehr gut. Aber natürlich gibt es noch Luft nach oben. Aber wir 
sprudeln schon jetzt vor neuen Ideen für die nächste Sommerzeit 
am Berg.

Geht es auch in der vor der Tür stehenden Wintersaison mit 
interessantem Programm weiter? Oder ist der Winter am 
Arlberg ohnehin ein Selbstläufer, weil die Gäste so oder so 
zum Skifahren kommen?

Im Kristiania Lech arbeiten wir schon immer an erlebnisreichen, 
kreativen und nachhaltigen Konzepten zu egal welcher Jahres-
zeit. Für den kommenden Winter 2023/24 führen wir die Salon-
gespräche in Zusammenarbeit mit dem Kunstmagazin Parnass 
weiter. Außerdem erwarten wir Talente, die mit uns gemeinsam 
Veranstaltungen zu den Schwerpunkten Kunst und Kultur sowie 
Wein und Kulinarik durchführen. 

Ein Hotel als Kulturstätte, Kunstsalon, Jazzbühne, Wein-
keller. Wie ist Ihre Vision für die Zukunft im Hinblick auf 
übergreifende Saisons, die vermutlich mit dem Klimawandel 
einhergehen werden?
Meiner Meinung nach sollte ein Hotel eine klar definierte Per-
sönlichkeit haben – unabhängig von der Saison. Saisons sind 
einfach unterschiedliche Jahreszeiten, und die Ausrichtung  
des Hotels bestimmt, wo es langgeht, was man als Hotelier sei-
nen Gästen anbieten möchte und welche Partner man sich ins 
Haus holt.

KRISTIANIA, Lech am 
Arlberg 

Nur wenige Fußminuten vom 
Ortskern entfernt liegt das Hotel 

im Chalet-Stil und mit sehr 
persönlichem Charakter ganz 

still im Schatten des markanten 
Bergs Ohmeshorn. Gegründet 

vom ersten österreichischen 
Ski-Alpin-Olympiasieger 

Othmar Schneider – und heute 
von seiner Tochter Gertrud krea-

tiv und feinsinnig in eine neue 
Ära geführt. 

KRONENHOF, Pontresina
Das Grand Hotel Kronenhof geht ohne Pause 
direkt in die Wintersaison. Für den goldenen 
Oktober und den vielleicht nicht mehr so 
goldenen November lockt die Grande Dame 
mit Ruhe, Wellness und Kulinarik. Die 
Hotellegende ist bereits im zweiten Jahr 
saisonübergreifend geöffnet. Gerade erst 
wurde das 175-jährige Bestehen im kleinen 
wie geschichtsträchtigen Pontresina gefeiert. 
Das Hotel mit der klassischen Belle-Époque-
Architektur und zurückgenommener 
Grandezza erhielt zum Jubiläum neuen 
Glanz: Dezente Umbauten in zehn Zimmern, 
Suiten und manchen öffentlichen Räumen 
übernahm der französische Innenarchitekt 
Pierre-Yves Rochon.  

LE MANOIR AUX QUAT’SAISONS, 
Oxfordshire 
Ein ganzjähriges Fest für die Sinne 
verspricht das exquisite Landhotel in der 
Nähe Londons. Hier trifft englische 
Klassik auf französisches Flair, aus ge- 
zeichnete Kulinarik – zwei Michelin-Ster-
ne – und ein ganzjähriges Kunst-
programm. Gerade, bis ins Frühjahr 
2024, ist die skulpturale Metallarbeit 
„Arborexence“ des Mailänder Künstlers 
Loris Cecchini zu sehen, die an der 
Fassade und in den Gärten des Herren - 
hauses aus dem 15. Jahr hundert immer 
wieder erscheint. Die üppigen Gärten mit 
einer Fülle an Farben laden hier in der 
Sommerzeit zum Müßiggang ein. In der 
dunkleren Jahreszeit wärmen die vielen 
offenen Kamine im Inneren hinter den 
dicken Mauern. 
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Im Passalacqua ist jedes 
Zimmer bis ins kleinste 
Detail durchdacht. 
Individuelle Antiquitäten, 
opulente Stoffe, Hotelpan-
toffeln mit dem Muster der 
Zimmertapete und eine 
hochwertige Ausstattung 
vom Inhalt der Minibar bis 
zum Föhn-Set von Dyson.

: Wie stellen Sie sich die Zukunft in Ihrem Metier in den 
nächsten Jahren vor? Welche Trends zeichnen sich Ihrer 
Meinung nach beim Reisen ab?
Valentina De Santis: Ich glaube, dass mit zunehmender Globali-
sierung die Suche nach Authentizität, die Rückkehr zu den Ur-
sprüngen und Wurzeln des jeweiligen Landes ein wertvoller 
Trend für Reisende sein wird.

Welche Rolle wird die Nachhaltigkeit in der Hotellerie 
künftig spielen?
Nachhaltigkeit ist derzeit eines der wichtigsten Themen überall – 
auch in der Hospitality. Ich denke jedoch, dass es auch wichtig ist, 
andere Arten von Nachhaltigkeit zu unterstützen, etwa die Reise-
länder und die lokalen Gemeinschaften.
 
Wie schaffen Sie es, in einem sich schnell verändernden 
Markt der Konkurrenz voraus zu sein und die Bedürfnisse 
der Gäste früher zu erkennen als andere?
Für Häuser wie das unsere, die eine familiäre Gastfreundschaft pfle-
gen, ist es wichtig, mit den Kunden zu sprechen. Und noch wichti-
ger: ihre Bedürfnisse herauszuhören und Wünsche zu erfüllen. 

Wie wird sich Ihrer Meinung nach das wachsende Interesse 
an Erlebnisreisen auf die Hotelbranche auswirken und wie 
stellen Sie sich auf diesen Trend ein?
Wir versuchen das umzusetzen, was wir selbst gerne hätten und 
wünschten, wenn wir Kunden wären. Auf diese Weise sind wir in 
der Lage, durchdachte und personalisierte Erlebnisse anzubie-
ten, ohne auf konventionelle  „Reisetrends“  zurückzugreifen. So 
wird nach unserer Säule der Gastfreundschaft der Aufenthalt 
selbst zum Erlebnis.

Sie sind bekannt für Ihre Liebe zum Detail. Wie tragen diese 
kleinen Feinheiten zum Gesamterlebnis des Gastes bei?
Ein großartiges Gästeerlebnis wird durch Details geschaffen, alles 
andere ist selbstverständlich.
 
Was ist Ihre Philosophie, wenn es um außergewöhnlichen Gäs-
teservice geht? Können Sie uns innovative Ansätze nennen, 
die Sie zur Verbesserung des Services ergriffen haben?
Um innovativ und kreativ zu sein, haben wir unsere Linie „Sense of 
Lake“ ins Leben gerufen. Es ist eine exklusive Kapselkollektion 
mit einer Reihe bekannter italienischer Designer, die von mir und 
meiner Mutter sorgfältig zusammengestellt wurde. „Sense of 
Lake“ wurde entwickelt, um den Geist des Urlaubs lebendig zu 
halten. Und es ist eine digitale Erweiterung des Hotels, die es den 
Gästen ermöglicht, sich virtuell vom Zauber des Comer Sees ein-
nehmen zu lassen. Die Capsule Collections in limitierter Auflage 
bieten eine eklektische Mischung italienischer Marken, die das 
Made-in-Italy-Konzept widerspiegeln.
 
Kulinarische Erlebnisse sind für viele Reisende zum zentralen 
Thema geworden. Wie hat sich Ihre Herangehensweise an 
Essen und Trinken entwickelt, um dieser Nachfrage gerecht  
zu werden? Wie binden Sie lokale Aromen und Zutaten in Ihr 
kulinarisches Angebot ein?
Für uns ist es wichtig, unseren Gästen Gerichte der italienischen 
kulinarischen Tradition anzubieten. Das tun wir auf unterschied-
liche Weise, sowohl im Grand Hotel Tremezzo als auch in Pass-
alacqua. Wir bieten nur das Beste der italienischen Küche in ihrer 
Einfachheit an. Im Passalacqua verwenden wir zum Beispiel auch 
Obst und Gemüse aus unserem Garten und Eier von unseren Hüh-
nern, um schmackhafte und authentische Gerichte zu kreieren.
Die Gäste sind eingeladen, in die Küche zu gehen, um mit dem 
Team ihr Tagesmenü zu besprechen. Dabei können sie frisch ge-
erntetes Gemüse für die Mahlzeit mitbringen oder sich ad hoc an 
der Pastaherstellung beteiligen. 
 
Ihre Hotels sind für ihr unverwechselbares Design und ihre 
Architektur bekannt. Wie stellen Sie sicher, dass das 
Corporate Design mit den einzigartigen Merkmalen des 
jeweiligen Standorts übereinstimmt? 
Wir haben kein Corporate Design, aber das Design jedes Hauses 
wird so gestaltet, dass es die Seele und die DNA der beiden Häuser 
unterstreicht.

Können Sie ein Beispiel nennen, bei dem die Synergie 
zwischen Corporate Design, Architektur und Einrichtung 
zum Erfolg einer Immobilie wesentlich beigetragen hat? 
Ich könnte Passalacqua nennen, unser letztes Projekt. Eines der 
spektakulärsten Privathäuser am Comer See, das letztes Jahr nach 
dreijähriger Restaurierung als 24-Suiten-Retreat eröffnet wurde. 
Es handelt sich um eine Villa aus dem 18. Jahrhundert, die einige 
der brillantesten Köpfe der Welt in Musik, Literatur, Kunst und 
Politik beherbergt hat, von Napoleon Bonaparte über Bellini bis 
Winston Churchill. Meine Familie hat es sich zum Ziel gesetzt, die-
se Villa und ihren jahrhundertealten Park mit Liebe, Respekt und 
Sorgfalt wieder zum Leben zu erwecken und den einzigartigen zeit-
losen Charme des „vivere Italiano“ wiederherzustellen. Jedes ein-
zelne Detail der Inneneinrichtung, einschließlich der sorgfältigen 
Restaurierung der Fresken, der mundgeblasenen Glaskronleuch-
ter und der verspiegelten, geheimen Minibars, wurde persönlich 
überwacht und kuratiert. Passalacqua ist also eine perfekte Kombi-
nation aus Geschichte, Design und individuellem Service.

„ Wir schaffen Erlebnisse 
für unsere Gäste, indem 
wir uns vorstellen, was 
wir selbst brauchen und 
wünschen.“

Interview: Jasmin Khezri
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Valentina De Santis, 
Besitzerin des Hotels  
Villa Passalacqua am  
Comer See.



Es ist wahrlich nicht die schönste Stadt der Welt, aber die freundlichen  
wie genussfreudigen Kölner wissen, wie sie es sich im Architektur-Tohuwabohu schön machen. 

Von Eva Reik

MEHR KREATIVITÄT
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SIEBTER HIMMEL,  
Buch- und Design-Shop
Wer eine Schwäche für gute Bücher 
hat, ist hier richtig. Ganz neu und nur 
eine Haustür weiter sind seit Kurzem 
Designbücher und -magazine 
untergebracht.

TAKU, Restaurant
Aromareiche Fusion von ostasiatischer 
Küche und westlich-internationalen 
Einflüssen. Die puristisch-asiatische 
Geradlinigkeit lässt an Hongkong oder 
Tokio erinnern – 50 Meter vom Dom 
entfernt, im Excelsior Hotel Ernst.

APROPOS, Conceptstore Köln,
das Stammhaus der Conceptstores. 
Hier kann man einen ganzen Tag in 
der Apropos-Welt zubringen: mit 
einer großen Beauty- Abteilung, 
bekannt für ihre exklusiven 
Nischenparfums, eingebettet in 
Mode, Accessoires, Schuhboutique, 
Gucci-Store und Restaurant. Für 
Frauen und Männer.

QVEST the room, Design
Eine weitläufige Schatzkammer  
über drei Etagen ist der Neuzugang 
in der Qvest-Familie. Eames Chairs, 
Memphis-Möbel, Klassiker der 
Classicon-Kollektion mit Architek-
turfotografien von HG Esch. In den 
Räumen der ehemaligen Rudolf 
Zwirner Galerie, ein 70er-Jahre-Bau-
juwel der Innenstadt.

SEIBERTS, Bar
Classic Bar und Liquid Kitchen nennt 
sich die Institution. Und was ins Glas 

kommt, ist Kunst auf allerhöchstem 
Drink-Niveau – im Altbau mit 

charmantem Hinterhof.

GALERIE BUCHHOLZ, Kunst
Die Galerie für internationale zeitgenössische Kunst liegt 
versteckt im Hinterhof. Wer den Kölner Kunstbetrieb 
kennenlernen will, sollte hier anfangen. Wie einst Wolfgang 
Tillmans, Isa Genzken und andere internationale Größen.

k ö l n
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Mitch Evans ist Formel-E-Rennfahrer aus Neuseeland.  
Mit beeindruckender Geschwindigkeit und Präzision fährt der 29-Jährige  

für Jaguar Racing und ist Titelanwärter in der Elektro-Rennserie.  
Wie bereitet er sich auf die extreme Anstrengung vor und wie geht er  

mit der Herausforderung um?

KONZENTRATION
UND PERFORMANCE

xx
x

: Was zeichnet die Formel E aus und wie unterscheidet sie 
sich von anderen Motorsportserien?
Mitch Evans: Die Formel E setzt neue Maßstäbe in Sachen Nach-
haltigkeit. Unsere Rennwagen sind vollelektrisch, aber nicht nur 
das. Die Formel E ist die erste Sportart, die von Anfang an als 
kohlenstofffrei zertifiziert wurde. Und in der Gen3-Ära fahren wir 
mit dem ersten kohlenstofffreien Rennwagen der Welt. Zudem 
hat die Formel E die Kraft, um den nachhaltigen Fortschritt vor-
anzutreiben, und kann damit die Wahrnehmung von Elektrifizie-
rung und zukünftiger Mobilität verändern. Außerdem ist der Rad-
an-Rad-Kampf mit all seinen Unvorhersehbarkeiten spannend, 
der die Formel E zu einer der besten Rennsportarten weltweit 
macht – mit führenden Teams, Herstellern und Fahrern.

Was sind die größten Herausforderungen für dich als Fahrer 
und wie hältst du dich für die Rennen, mental und physisch, fit?
Das Team arbeitet hart, damit der Jaguar I-TYPE 6 konkurrenz-
fähig bleibt. Als Fahrer tragen wir dazu bei, indem wir fit bleiben 
und auf unsere körperliche und geistige Gesundheit achten. Ich 
laufe sehr oft und habe einen Personal Trainer. Genauso wichtig 
sind gesunde Ernährung und ausreichend Schlaf. Auch wenn die 
Saison wechselnde Bedingungen mit sich bringt, halte ich an mei-
nen Gewohnheiten fest. Die größte Herausforderung ist wahr-
scheinlich der Leistungsdruck, aber dank unserer jahrelangen 
Erfahrung wissen wir, wie wir damit umzugehen haben.

Wie schaffst du es, dich auf deine Rennen zu konzentrieren 
und den richtigen Fokus zu setzen?
Eine intensive Vorbereitungsphase ist unglaublich wichtig. Dazu 
gehört, kontinuierlich an der eigenen Leistungsverbesserung zu 
arbeiten – zwischen und sogar während der Saison. Direkt vor 
dem Rennen hilft mir Musik dabei, mich auf die anstehende Auf-
gabe zu fokussieren. Sobald das Visier heruntergeklappt ist und 
die Ampel auf Grün schaltet, konzentriere ich mich nur noch auf 
die perfekte Strategie und das beste Ergebnis. Seit meinem sechs-
ten Lebensjahr fahre ich Rennen und bin deshalb mit dem Druck 
vertraut, das gibt mir Sicherheit und hilft natürlich enorm.

Hast du ein Ritual vor dem Rennstart?
Natürlich, aber das behalte ich für mich! Als ich jünger war, so 
zwischen 16 und 17, habe ich immer nur rote Unterwäsche ge-
tragen. Aber als ich davon erzählte, war das Glück scheinbar weg. 
Dieses Mal verrate ich meine neuen Rituale lieber nicht. 

Wie findest du nach dem Rennen und der Anspannung deine 
Balance wieder? 
Bei unserer obligatorischen Nachbesprechung nach jedem Ren-
nen werden Erfolge und Herausforderungen analysiert. Das al-
lein hilft mir schon herunterzukommen. Natürlich gibt es auch 
Frustmomente, die ich nicht so schnell wegstecke, aber diese ge-
hören einfach auch dazu, und auch damit komme ich nach so lan-
ger Zeit gut klar. Wenn wir eine Doppelveranstaltung haben, ist 
es noch wichtiger, sich zu entspannen, damit wir vor dem zweiten 
Renntag gut schlafen können.

Wie sieht deine Ernährung während der On- und Off-Saison 
aus, gibt es Unterschiede?
Gesunde Ernährung ist für mich ein Lebensstil. Außerhalb der 
Saison bin ich etwas weniger streng, aber im Allgemeinen halte 
ich eine ausgewogene Ernährung bei. Auf unseren Reisen probie-
re ich viele verschiedene Küchen und achte dabei immer auf voll-
wertige Mahlzeiten mit einem gesunden Verhältnis von Eiweiß, 
Kohlenhydraten und Gemüse. Nach einer intensiven Saison ist 
Erholung das A und O, denn wir haben nur eine kurze Regenera-
tionsphase, bevor wir uns wieder auf die kommende Saison vor-
bereiten. Aber auch während der aktuellen Saison gönne ich mir 
einen Schokoriegel, wenn ich das Bedürfnis dazu habe. Wir ver-
brennen während eines Rennens so unglaublich viele Kalorien, 
da höre ich dann einfach auf meinen Körper, was er in dem Mo-
ment braucht.

Wie sehr hat deine Ernährung Einfluss auf deine Performance?
In der Formel E messe ich mich mit den weltweit besten Renn-
fahrern. An der Spitze der Weltmeisterschaft geht es wirklich eng 
zu. Die geringen Abstände zwischen den Spitzenfahrern erfor-
dern eine Topform und beste Gesundheit, um die Leistung zu 
maximieren. Ein wettbewerbsfähiges Auto ist das eine, aber auch 
wir Fahrer müssen konkurrenzfähig sein, um sicherzustellen, 
dass wir nichts unversucht lassen. Dafür ist eine gesunde Ernäh-
rung einfach entscheidend!
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In Zürich fanden wir ein außergewöhnliches Einkaufserlebnis, das darauf abzielt, die herkömmliche 
Vorstellung von Luxus-Shopping zu revolutionieren. Im neuen Sothebyʼs Salon im Flaggschiff von 
Bucherer in Zürich findet man eine sorgfältig zusammengestellte, preloved Kollektion exklusiver 

 Sammlerstücke, die die Kunden direkt kaufen können. Erlesene Weine und Spirituosen, seltene Uhren, 
limitierte Auflagen von Sneakers, begehrte Handtaschen und beeindruckende Kunstwerke.  

Wir sprachen mit Josh Pullan, Sothebyʼs Head of Global Luxury Division und kreativer Mastermind  hinter 
Sothebyʼs neuestem Vorhaben.

Interview: Jasmin Khezri

SOTHEBY’S THE SALON 
BEI BUCHERER

: Was hat Sothebyʼs dazu inspiriert, mit The Salon at 
Bucherer eine permanente, kategorieübergreifende 
Luxus-Destination zu schaffen, und wie passt sie zur Mission 
und Expertise des Unternehmens im Bereich Kunst und 
Luxus?
Josh Pullan: Unsere erste eigens errichtete Luxus-Einzelhan-
delsfläche repräsentiert ein wegweisendes Konzept. Wir sind 
weltweit das einzige Auktionshaus, das Uhren von Patek Philippe, 
Wein von Petrus, Accessoires von Hermès und zahlreiche andere 
Kategorien in einem einzigartigen Umfeld präsentiert und direkt 
zum Kauf anbietet. Diese Einzigartigkeit hat für uns eine heraus-
ragende Bedeutung, da sie harmonisch mit unserer strategischen 
Vision verschmilzt, die über unser Kerngeschäft als Auktions-
haus hinausgeht. Dieser inspirierende Raum ermutigt Kunden 
nicht nur zum sofortigen Einkauf, sondern fördert auch einen 
einzigartigen Ansatz beim Sammeln.

Die Zusammenarbeit zwischen Sothebyʼs und Bucherer hat 
bereits zu einer Reihe von Innovationen und Erfolgen 
geführt. Können Sie konkrete Beispiele für frühere Koope-
rationen nennen und wie diese zur Entwicklung von The 
Salon at Bucherer führten?
Vor etwas mehr als drei Jahren begann unsere gemeinsame Reise 
mit Bucherer, als wir unsere Auktionsvorschauen in den Geschäf-
ten in Genf, Zürich und New York einführten.
Wir erkannten beide die Leidenschaft des interdisziplinären 
Sammelns. Sammler, die sich sowohl für eine bestimmte Katego-
rie wie Uhren interessieren, aber auch großes Interesse für 
Schmuck, Handtaschen oder Wein haben könnten. Unsere Zu-
sammenarbeit integriert nahtlos unser Expertenwissen im Aukti-
onsbereich mit der hervorragenden Einzelhandelskompetenz von 
Bucherer und spiegelt diesen Ansatz in der Struktur unseres Auk-
tionsgeschäfts wider.

Der Salon bei Bucherer ist als gemeinschaftlicher Treffpunkt 
für Sammler konzipiert. Können Sie einen Einblick geben, 
was die Kunden bei diesen Veranstaltungen und Erlebnissen 
zu erwarten haben und wie Sie die Sammelleidenschaft unter 
den Teilnehmern fördern wollen?
Im Kern geht es bei dem Konzept darum, die Interaktion zwi-
schen Sammlern und Kunden zu fördern und den Austausch von 
Erfahrungen, Fachwissen und Begeisterung zu ermöglichen. In 
den Räumlichkeiten werden verschiedene Veranstaltungen statt-
finden, wie etwa Weinverkostungen, und es wird Gelegenheiten 
geben, Schmuck aus der Nähe zu betrachten, sowie Master 
 Classes, die den Kunden tiefe Einblicke in die Welt der Diaman-
ten gewähren. Diese Initiative soll den Gästen den Weg von Roh-
diamanten zu exquisiten geschliffenen Edelsteinen näherbrin-
gen. Ein Weg, der vielen noch unbekannt ist, wir handeln mit der 
Absicht, unser kollektives Wissen an ein breiteres Publikum  
weiterzugeben.

JOSH PULLAN,  
Sothebyʼs Head of  
Global Luxury Division

1.  MICHAEL JORDAN 
1998 NBA Playoffs  
„The Last Dance“  
Game Worn Jersey

2.  PATEK PHILIPPE  
5078 A Pink Gold  
Minute Repeating 
Automatic Wristwatch

3.  Limited Edition Black 
and Gold Acrylic and 
Strass Owl Evening Bag 
Gold Hardware, 
CRUISE 2018

4.  HERMÈS  
Kelly-Federtasche 

5.  VANESSA CONLIN, 
Sothebyʼs Global Head  
of Wine Retail

Wenn eine Besucherin zum Beispiel von der Hermès-Kelly-
Federtasche begeistert ist, diese aber in einer anderen Farbe 
haben möchten, wäre es dann möglich, eine solche Tasche  
zu finden? 
In diesem Fall würde unser Team auf unser Netzwerk von priva-
ten Sammlern oder Handelskontakten zurückgreifen, um das 
Wunschobjekt aufzuspüren. Das ist ein zusätzlicher Vorteil, der 
über das Angebot in der Boutique hinausgeht. Ein weiteres be-
merkenswertes Merkmal ist die Möglichkeit, sofort im Geschäft 
einkaufen zu können, das spiegelt unser erfolgreiches Online-
Angebot „buy now“ wider.

Bringt Sie der Direktvertrieb näher an die Marken heran?
Wir haben aktiv direkte Kooperationen mit Marken und Herstel-
lern aufgebaut und dieser Trend gewinnt zunehmend an Bedeu-
tung. Allein in den letzten zwölf Monaten sind wir Partnerschaf-
ten mit Unternehmen wie Louis Vuitton, Nike, Bugatti, The 
Macallan, Bulgari, Colnago und vielen anderen eingegangen. 
Darüber hinaus steht eine Weinauktion in Zusammenarbeit mit 
LVMH bevor. Diese Entwicklung ermöglicht es uns, sowohl auf 
dem Primärmarkt als auch auf dem Sekundärmarkt effektiv zu 
agieren.

Was glauben Sie, ist das nächste große Ding, das es zu 
sammeln gilt?
Auf jeden Fall ist das kategorieübergreifende Element wirklich 
beachtenswert. Es geht um die Interaktion zwischen verschiede-
nen Bereichen, ob es sich nun um Schmuck, Handtaschen, Uhren 
oder Wein handelt, wo wir häufig auf faszinierende Überschnei-
dungen stoßen. In unserem Bereich ist jede Passion, die von einer 
größeren Gruppe von Sammlern geteilt wird, in der Regel ein 
gutes Zeichen für eine neue Sammelkategorie.
Ein Beispiel hierfür ist unsere Zusammenarbeit mit Colnago 
 während der diesjährigen Luxury Week in Genf, bei der wir das 
teuerste Fahrrad der Welt versteigerten. Es spiegelt die Essenz 
einiger unserer bestehenden Kategorien wider. Diese leiden-
schaftlichen Gemeinschaften schaffen eine soziale und freudige 
Atmosphäre und die Parallelen zwischen den verschiedenen Ka-
tegorien sind beeindruckend.
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Mit Seele, Stil und  
Verantwortung für Umgebung 

und Umwelt haben Graf Benedikt 
Bolza und seine Frau Donna 

Nencia in den Hügeln Umbriens 
ein kleines Juwel mit großem  

Stil geschaffen. Der perfekte Ort, 
um das neue Jahr zu feiern.

Von Jasmin Khezri

EINE
IDYLLISCHE

PRACHT

Das arabische Vollblut-
pferd ist das Herzstück 
des Reschio-Gestütes.
Das Gestüt wurde 1999 
von Graf Antonio Bolza 
gegründet. Man sollte 
unbedingt eine 
Reitstunde mit dem 
Reitmeister Antonello 
Radicchi buchen, um 
eine neue, schonende Art 
des Reitens zu erleben. 
Er ist ein Kenner der 
Pferdepsychologie, die 
die Grundlage für seine 
sanfte, aber sehr präzise 
Methode bildet.  
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Donna Nencia (Mitte) 
setzt ihre Ideen für 
gemeinsame Momente 
sofort in die Tat um: 
Während der Festtage 
finden zahlreiche 
Veranstaltungen statt, 
bei denen man die 
Lebensart von Reschio 
spüren kann.

Wie sieht die Welt des Grafen Benedikt Bolza aus? Kurz: wie in 
einem italienischen Märchen. Der Architekt und Geschäfts-
mann hat mit viel Sinn für Stil und klare Strukturen sein Impe-
rium aufgebaut, das zunächst aus einem Projekt für edle Immo-
bilien bestand, die aus verlassenen Ruinen entstanden, und seit 
drei Jahren um ein luxuriöses Hotelkonzept ergänzt, dem Cas-
tello di Reschio, zu einer harmonischen Welt verschmilzt.

Das merkt man sofort, wenn man die ehemalige Tabakfabrik 
gleich am Eingang des Anwesens der Familie Bolza betritt: Hier 
befindet sich der Thinktank von Reschio. Es geht vorbei an klei-
nen, separaten Arbeitsräumen, in denen Architekten planen 
und Grafiker entwerfen. Weiter an Sammlungen von Antiquitä-
ten und Einrichtungsgegenständen vorbei, bis man in das Pri-
vatbüro des Grafen Benedikt vordringt. Hier entstand die ganze 
Reschio-Welt, erschaffen aus dem familiären Refugium des Va-
ters Antonio Bolza, der als Fünfjähriger aus Ungarn floh und 
später in Umbrien ein Feriendomizil für die Familie suchte.

Zuerst war es nur ein klassisches Bauprojekt, das Sohn Bene-
dikt, der in London Architektur studiert hatte, entwickelte und 
später erweiterte. Alte Ruinen verwandelte er in wunderschöne 
Villen zu Ferienhäuser im klassischen Stil. Ein italienischer 
Traum in herrlicher Hügellandschaft, den er vor allem einer an-
gelsächsischen Klientel anbot.

Das eine finanzierte sich durch das andere, und wenn ein Feri-
enhaus fertiggestellt war, konnte Benedikt auch gleich Personal 
wie Koch, Gärtner und Hausmädchen vermitteln und so neue 
Arbeitsplätze in seinem Umfeld schaffen. 

Das alles geschah natürlich nicht von heute auf morgen, wie 
Benedikt Bolza betont. Der Weg war das Ziel, und irgendwann 
fügte sich alles zusammen. Denn hier geht alles bedächtiger vo-
ran, und so hat er mit seiner Familie auch erst einmal im Castel-
lo di Reschio gewohnt, bis er entschied, aus dem alten Schloss 
ein nobles Hotel zu machen.
 
Er ließ sich Zeit mit den Überlegungen, wo welcher Raum ent-
stehen soll, wie die Lichtverhältnisse passende Atmosphären 
schaffen. Und vor allem damit, was er seinen internationalen 
Gästen bieten kann, um sich mit seinem Luxushotel so abzuhe-
ben, dass es einzigartig wird.

Zusammen mit seiner Frau Donna Nencia, einer florentinischen 
Prinzessin, hat er ein Hotelkonzept entwickelt, das dem moder-
nen Reisenden neue Horizonte eröffnet.

Selbstverständlich wird der hauseigene Wein zu einer exzellen-
ten Küche gereicht, individuelle Zimmer mit Antiquitäten, Ge-
mälden und Gegenständen geben das Gefühl, bei jemandem zu 

Zum Beispiel das morgendliche 
Blumenbinden am Kamin oder eine 
Stickstunde mit Paola. Es gibt eine 
Kochschule, die man nach dem 
ersten Restaurantbesuch unbedingt 
besuchen sollte, um die Kochküns-
te von Reschio mit nach Hause 
nehmen zu können.  
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Reschio liegt auf einem 
Hügel. Im Winter   
wacht man auf und blickt 
häufig  auf eine leicht 
verschneite Landschaft.

Hause zu Gast zu sein und nicht in einem austauschbaren, wenn 
auch luxuriösen Hotel zu übernachten.

Donna Nencia hat ein Gespür für das Besondere: sei es die mor-
gendliche Stickstunde im Blumenzimmer oder der Foraging-
Ausflug in die Wälder von Reschio mit der Botanikerin Salvetica 
Cipriani. Hier lernt man ständig etwas dazu, ohne dabei belehrt 
zu werden. Italienische Lebensart wird mit viel Gefühl vermit-
telt und schöne Momente lenken den Gast vom Alltag ab, führen 
ihn zurück zum Wesentlichen. Zu sich und zur Natur, um die 
Augenblicke genießen zu können. 
Ohne viel zu tun, passiert dies alleine schon durch die Land-
schaft, die Natur und die Freundlichkeit der Menschen.

Der passionierte Dressurreiter Graf Antonio Bolza züchtet – in-
spiriert von der Lipizzaner-Reitschule in Wien – seit Jahren 
spanische Vollblüter. In Reschio hat er auch die Reitsportschule 

gegründet, die auf besondere Art sanfte Dressur vermittelt und 
sowohl dem Pferd als auch dem Reiter ein angenehmes, auf  
Sensibilität bauendes Gefühl vermittelt. 

Wie alles in Reschio, ob Blumenarrangements, das Frühstücks-
büfett, das auf einem Familienesstisch aus der Biedermeierzeit 
angerichtet wird, oder die Gemütlichkeit in den Zimmer – alles 
ist mit Bedacht gemacht. So sind die Zimmer nicht nur alle mit 
Minibar ausgestattet, sondern auch mit einer eigens vom Haus-
herrn entworfenen Kaffeemaschine. Ohne Leuchtanzeigen ver-
steht sich, sie würden die Nachtruhe stören.

Es gibt frischen Ingwer und Zitronen für den ersten Vitamin- 
stoß am Morgen, den man sich selbst zubereiten und mit dem man 
in den Tag starten kann. Ob an Silvester, Neujahr, davor oder da-
nach. Reschio ist der perfekte Ort fürs Runterkommen, sich von 
Neuem inspirieren zu lassen und frisch ins neue Jahr zu starten. 
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Reschio ist  
ein Ort, der  

verzaubert und 
zu Neuem  

inspiriert – ideal 
für den  

Jahreswechsel.

Donna Nencia bereitet 
Reschio und das Anwesen 

der Familie Bolza auf die 
Weihnachtszeit vor. Mit 

ihrem künstlerischen Auge 
verschönert und inszeniert 
sie Ecken, die man vorher 

noch gar nicht bemerkt hat.



Die Wälder von Reschio laden 
zu Spaziergängen und 
Ausritten ein oder zu einer 
Exkursion mit der Botanikerin 
Selvatica Cipriani.

Badezimmertisch mit integrierten Spiegeln,  
entworfen von Graf Benedikt Bolzas Designstudio 
B.B. FÜR RESCHIO. Die Handtücher  
sind mit seinen Initialen handbestickt. Frische  
Blumen schmücken jedes Zimmer.
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: Mit dem Bau der RWE-Zentrale in Essen ist Ihnen Mitte der 
90er-Jahre der internationale Durchbruch in Sachen grüne 
Bebauung von Gebäudekomplexen gelungen. Es war das erste 
ökologisch orientierte Hochhaus von 127 Metern Höhe, mit 
einer zweischaligen Ganzglasfassade zur natürlichen Ventila-
tion der Büroflächen. Was hat sich seither geändert?
Christoph Ingenhoven: Damals legten wir einen Garten mit See, 
Terrasse und Bäumen an. Und obwohl wir ein sehr großes Haus 
gebaut haben, war das Gelände einer ehemaligen Brauerei mitten 
in Essen danach wesentlich grüner als vorher. Aber die Ansprü-
che an Klimaneutralität steigen ständig. State of the Art ist nach 
wenigen Jahren veraltet. Doch wir setzen den Maßstab. Beim Ent-
wurf des Kö-Bogens 2017 in Düsseldorf sagte uns niemand: Baut 
grün. Heute wachsen da mehr als 30 000 Pflanzen, es entstand 
Europas größte Grünfassade, umrandet von einer acht Kilometer 
langen Hainbuchenhecke.

Ihre Marke supergreen ließen Sie sich Anfang der 2000er-
Jahre schützen. Damit fassen Sie nachhaltiges Bauen 
zusammen. Was beinhaltet supergreen genau?
Als Gründungsmitglied der Deutschen Gesellschaft für Nachhal-
tiges Bauen (DGNB) geht es mir natürlich um viel mehr als pas-

sende Grundrisse. Ich wollte eine Kombination für eine umwelt-
schonende Strom-, Kälte- und Wärmeversorgung, aber auch das 
Abwasserrecycling in den Bau fest verankern. Es geht darum, so 
wenig Energie wie möglich bei der Nutzung der Gebäude zu ver-
brauchen, und mittlerweile um den vollständigen Verzicht auf 
fossile Brennstoffe. Außerdem um ein entsprechendes „replace-
ment“. Wenn Bäume für den Bau eines Büro-Wohn-Komplexes 
gefällt werden müssen, können wir mittlerweile 130 Prozent 
Grün in die Neubauten integrieren. Das schafft man nur, wenn 
man vertikales Grün, in Form von Terrassen und Dachgärten,  
anlegt. 

Was treibt Sie an?
Wir haben überall auf der Welt Bauten nach den höchsten um-
weltschonenden und energiesparsamsten Maßstäben realisiert, 
die den CO2-Abdruck minimieren. Mit unseren Gebäuden wollen 
wir einen Beitrag zum von der EU gesteckten Ziel der Klimaneu-
tralität 2030/35 leisten. Die Herausforderung liegt darin, mehr 
zu tun, als der aktuelle Mindeststandard von uns verlangt. Aber 
mir dauert das alles viel zu lange, und für die Welt dauert es ohne-
hin viel zu lange. Es ist ja nur eine Frage der Aufmerksamkeit, ob 
die öffentliche Hand etwa unseren Maßgaben folgt. Denn man 

Christoph Ingenhoven

Christoph Ingenhoven baut weltweit Groß - 
pro jekte. Spektakuläre, schillernde Gebäude.  
Den unterirdischen Bahnhof Stuttgart21, den 
Ausbau der Al-Haram-Moschee in Mekka, die 
neue Konzernzentrale von Google im Silicon 
Valley, aber auch die in die jeweilige Landschaft 
eingebetteten Medical Health Resorts Lanserhof. 
Er ist ein Meister des ökologischen Bauens und 
der grünen Fassade. Dabei verliert er die primäre 
Aufgabe der Architektur nie aus den Augen:  
die Menschen vor Regen, Kälte, Hitze und  
Lärm zu schützen. „Wir haben ja kein Fell  
mehr.“
Interview: Eva Reik

VIEL MEHR ALS DAS 
MINIMUM 

32 W TORANOMON HILLS 
TOKYO 
Das höchste Wohnhochhaus 
Tokios und ein Büroturm 
bilden das Toranomon-Hills-
Projekt. Die Häuser werden 
von einem grünen, öffentlich 
zugänglichen Plateau auf Höhe 
des ersten Obergeschosses 
miteinander verbunden.
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ruiniert wirtschaftlich niemanden, indem man nachhaltig klima-
schonend baut. Man muss nur festsetzen, dass wenigstens jeder 
Neubau ein begrüntes Dach hat. Das muss dringend gesetzliche 
Vorgabe werden.

Ihr holistisches Konzept supergreen stellt auch die Frage, 
wie es den Menschen in den Gebäuden geht. Einerlei ob 
privates Wohnhaus oder ein gemischter Büro- und Wohn-
komplex – zum Beispiel „Marina One“ in Singapur mit 
1042 Wohnungen und 220 000 Quadratmetern Büro-
fläche, wo 350 Pflanzensorten wachsen.
Oberste Prämisse ist, dass sich die Menschen in den Gebäuden 
gut und sicher fühlen dürfen. Eine grüne Umgebung, eine grüne 
Fassade hilft dabei enorm: Sie reduziert Lärm, bindet Staub, 
spendet Schatten, färbt das Licht in einer für Menschen sehr an-
genehmen Weise. Dazu muss jeder Einfluss aufs eigene Klima 
und auf die Raumtemperatur haben können. Manche wollen es 
wärmer, andere kühler haben. Zentralgesteuerte Klimaanlagen 
sind eine Einrichtung der Entmenschlichung. 

Sie haben von 1978 bis 1984 an der RWTH Aachen und an 
der Kunstakademie in Düsseldorf studiert. 1983 zogen die 
Grünen erstmals ins deutsche Parlament ein. Prägend für 
Ihren Grundsatz?
Sicherlich haben mich die Einflüsse geprägt. Aber meine Ansprü-
che ans Bauen leiten sich von meinem Empfinden ab: Ich bin lie-

ber draußen als drinnen. Ich liebe Bäume und Grün, deshalb neh-
me ich das sehr ernst. Und ich glaube, dass Menschen fürs 
Drinnen genauso wenig gemacht sind wie fürs Sitzen. Jeder 
Mensch hat wenigstens das Recht auf einen Blick nach draußen. 
Es ist erwiesen, dass Patienten im Krankenhaus schneller gesund 
werden, wenn sie auf einen Baum schauen. 

Soll Ihre Architektur also heilend wirken?
Wenn ich an unsere Bauten für das Medical Center Lanserhof 
denke, dann hat sie sicherlich unterstützende Wirkung auf den 
Heilungsprozess der Gäste. Die Zimmer sind größer als her-
kömmliche Hotelzimmer und mit Terrasse ausgestattet. Entlas-
tend kann wirken, dass keine Kunst, Deko, Farbe, Form ablenkt 
– die Menschen können zu sich kommen. Die Landschaft holen 
wir ins sehr reduzierte Gebäude. Wenn man an diesem noch et-
was wegnähme, dann hätte man ein Loch in der Wand.

Gerade sind Sie vom Wiener Immobilienentwickler Erwin 
Soravia beauftragt, für das Hospiz Hotel in St. Christoph am 
Arlberg eine Umgebung zu schaffen. Auf 1800 Meter kann 
es nicht um begrünte Fassaden gehen.
Nein, da geht es mehr um den sozialen Aspekt. Dass wir uns am 
Bestand orientieren: mit einem kräftigen Bau, gegen Wind und 
Schnee geschützt, samt Holzdachstuhl und Schindeln. Das Wich-
tigste ist aber, diesem zusammengewürfelten Ort endlich den 
Dorfkern zu schenken, den er verdient hat. 

LANSERHOF SYLT 
Ein Juwel unter dem 
größten Reetdach 
Europas bildet die 
verschlungene Treppe 
aus Eichenholz und 
Stahl.  
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Das Badezimmer wird zum sinnlichen Wohlfühlort. Wie das funktioniert, erklären die beiden  
Vallone-Gründer Marcel Sekula und Eva Thelen im Gespräch. Sie wissen, wie man ein Bad funktional  

und schön gestaltet und was kleine Details bewirken können.

HOME SPA

VALLONE BAD 
DESIGN, 

Marcel Sekula  
und Eva Thelen  
von VALLONE

Stein kreiert nicht 
immer eine kühle 

Atmosphäre, sondern 
kann auch Wärme 

ausstrahlen.  
Apua Monolith von 

VALLONE  
aus Calacatta-Viola-

Marmor

1.  Fazzoletto-Vase von 
VENINI für frische Blumen 
im Bad

2.  Gravierte Eichenholzdose 
von IRMASWORLD.COM 
in Kollaboration mit 
SCHOENBUCH.COM

3.  Verstellbarer Spiegel  
mit Lederrahmung von 
HERMÈS 

4.  Weihnachtsduftkerze 
ASTRAL zum  
380. Geburtstag von 
TRUDON, Paris 

: Ist das Bad der neue Lifestyle-Raum?
Vallone: Das Bad ist vor allem einer der intimsten Räume im Le-
bensmittelpunkt „Zuhause“. Deshalb sollte es für die Sinne des 
Nutzers ansprechend sein. Natürliche Materialien kreieren 
Wohnlichkeit und sie können zugleich beruhigend und inspirie-
rend wirken. Das gelingt mit naturbelassenen Materialien wie 
Marmor und Holz, hochwertigen Werkstoffen wie Velvet Stone 
und Edelstahl. Und insgesamt mit einer ansprechenden Optik 
und Haptik. 

Welche Trends sind gerade State of the Art?
Das Bad en suite ist als Verbindung von behaglichem Schlafzim-
mer mit dem Bad sehr beliebt, aber auch Bäder im Stil großzügi-
ger Hotel-Spas.
 
Gibt es bestimmte Farbtrends, die in die Bäder im Moment 
Einzug halten?
Grundsätzlich findet man mehr Farbe im Bad als in den letzten 
Jahren und mutigere Kombinationen von Werkstoffen. Der an-
gesagte Materialmix bringt automatisch Farbe mit sich. 
 
Wenn ich nicht das Budget für eine große Renovierung habe, 
mit welchen Details kann ich ein Bad schnell aufwerten?
Dekorieren Sie mit hochwertigen Accessoires, dimmbarem Licht 
oder verschiedenen Lichtquellen. So lassen sich unterschiedliche 
Bedürfnisse abdecken und Atmosphären erzeugen. Außerdem 
sorgen abgestimmte Materialkombinationen im Raum für Har-
monie. Schöner Duft spielt ebenfalls eine große Rolle, um eine 
angenehme, persönliche Atmosphäre zu schaffen. 

s h o p  t h e  l o o k

Radermacher Reisen GmbH  Kleiner Schloßplatz 13, 70173 Stuttgart, Tel: +49 711 21 47 87 54 

Kirchhellener Straße 6, 45966 Gladbeck, Tel: +49 20 43 78 45 100 

www.radermacherreisen.de – info@radermacherreisen.de 

Hotels & Resorts 

AUSTRALIEN - DUBAI - GRIECHENLAND - MALAYSIA 
MALEDIVEN - MAURITIUS - MEXIKO - MONTANA 
MONTENEGRO - RUANDA - SÜDAFRIKA

In den beeindruckendsten Ecken der Welt wird Luxus neu de-
finiert. Hier, wo zeitgenössische Eleganz auf die unberührte 
Schönheit der Natur trifft, werden Gäste in ein Erlebnis von 
maßgeschneidertem Komfort und Exklusivität eingeladen. 
Jeder Moment bei One&Only verspricht ein Zusammenspiel 
aus erstklassigem Service und authentischem Ambiente, das 
in Erinnerung bleibt.

Erleben Sie One&Only mit Radermacher Reisen. 

Wann starten Sie?

NEUERÖFFNUNGEN 2024 
One&Only Kéa Island, Aesthesis und-
Za‘abeel

One&Only Resorts in Griechenland, Athen 
und Dubai bieten einzigartige Erfahrungen, 
passend zur Umgebung.
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Die beiden Interior-Architektinnen Virginie 
Friedmann und Delphine Versace in ihrem 

Pariser Studio. Sie haben die angesagtesten 
Restaurants in Paris gestaltet, zum Beispiel 

La Riviera 10, Bambini Paris und das Studio 
Seasonly in der Galerie Lafayette. Darüber 

hinaus richtet das Duo Hotels, Geschäfte 
und Privathäuser ein. 
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: Welche Materialien sind Ihnen bei der Gestaltung für 
einen alpinen Ort zuerst in den Sinn gekommen?
Virginie Friedmann & Delphine Versace: Bei den Alpin-Projekten 
haben wir uns in erster Linie von der Natur inspirieren lassen. 
Aber auch von der Idee, einen schützenden Innenraum wie einen 
Zufluchtsort zu schaffen. Wir lassen uns bei jedem Projekt von 
lokalen Materialien und lokalem Handwerk inspirieren. 

Erzählen Sie uns etwas über Ihr Konzept für Stoffe und 
Materialien für das Restaurant Bambini in Megève!
Die Wirkung eines gelungenen Einrichtungsprojekts hängt ge-
nerell immer von der Wahl der Materialien und Stoffe ab. Für das 

Restaurant Bambini Megève wollten wir mit gebürstetem Marmor 
an die Schichten des lokalen Gesteins erinnern. Die Sanftheit der 
alpinen Vegetation im Bergsommer transferieren wir mit moos-
farbenen Mohair-Samt-Stoffen in den Raum, dazu kommt ein 
Hauch Folklore mit geschnitzten Holzmöbeln.

Wie schaffen Sie es, ein warmes und einladendes Interieur zu 
gestalten und dabei nichts zu überladen?
In all unseren Projekten spielen wir mit dem Volumen des Raums, 
indem wir zum Beispiel eine Vielfalt an Sitzgelegenheiten ein-
richten. Das Ziel ist es, den Gästen mehrere verschiedene Erleb-
nisse im selben Raum zu bieten. In Megève haben wir etwa einen 
eher „salonartigen“ Bereich mit Sesseln und großen einladenden 
Sofas geschaffen. Dann gibt es noch einen anderen, festlicheren 
Bereich, den wir mit hohen, aneinandergereihten Tischen für 
große Gruppen inszeniert haben. 

In den Bergen zu essen und zu trinken ist eine ganz andere 
Erfahrung. Die alpine Kulinarik geht oft mit starken 
Gerüchen und intensiven Aromen einher. Welche Heraus-
forderung gab es bei der Gestaltung der Küche?
Wir haben eine große, gut ausgestattete Profiküche gewählt, da-
mit es keine Geruchsprobleme gibt. Außerdem gibt es einen offe-
nen Bereich mit Blick auf den Pizzaofen, sodass die Gäste dem 
Pizzaiolo bei seiner Arbeit zusehen können. 

Welche Rolle spielt das lokale Handwerk bei der Einrichtung 
alpiner Räume?
Handwerkskunst beschwört die Natur als Lieferantin der Roh ma te-
ri alien und zeichnet aber auch den Handwerker aus. Sie ermöglicht 
es, einzigartige Stücke für einen einzigartigen Ort zu schaffen. 

Welche Accessoires sind ein Muss in einer Berghütte?
Schottenkaro, Pelzkissen, sanfte Beleuchtung, ein gutes Buch in 
der Kombination mit einem Glas Rotwein.

Wie schaffen Sie eine gemütliche Atmosphäre? 
Wir mischen verschiedene Codes für eine einzigartige Atmo-
sphäre. Eine Atmosphäre wie zu Hause, mit einer Mischung aus 
natürlichen Materialien und sanfter Beleuchtung. Eine Mischung 
aus maßgeschneiderten Möbeln und Vintage-Stücken. Ein zeit-
loses Dekor mit vertrauten Bezügen. Und vor allem stecken wir 
viel Liebe und Leidenschaft in unsere Projekte.

Das Pariser Interior-Design-Duo Virginie Friedmann und Delphine Versace kreiert einzigartige  
Atmosphären, die Lebenskunst und sinnlichen Genuss ausstrahlen. Nachdem sie in Paris bereits zahlreiche  

Projekte in der Gastronomie und Hotellerie erfolgreich realisiert haben, sprechen wir mit ihnen über  
ihren jüngsten Auftrag: das Restaurant Bambini in Megève. Denn dort, in den franzöischen Alpen, gibt es nun  

eine Dependance der Pariser Gastro-Ikone – im Chalet-Stil natürlich. 
Interview: Jasmin Khezri

WIE GEHT 
CHALET-STYLE?

Das neueste Projekt in den französischen 
Alpen, BAMBINI MEGÈVE, strahlt 
traditionelle Atmosphäre und Vintage-Chic 
in einem aus. Gekonnt haben die beiden 
Interior-Designerinnen einen Mix aus 
hochwertigen Materialien und Handwerk 
zusammengestellt. 

r e i s e  &  i n s p i r a t i o n

36



GEKONNTER MIX
Auf den ersten Blick vielleicht  
etwas zu opulent, doch dann 
entdeckt man Details, die sich 
stimmig zusammenfügen. Sie 
hinterlassen ein Gefühl, als sei 
etwas gewachsen, das schon immer 
so gedacht war – und trotzdem  
ist die Optik inspirierend neu. 



Travel-Poster von 
IRMASWORLD,  
Giclee-Fine-Art-Druck  
auf hochwertigem 
Hahnemühle-308-gr-
Papier, zu bestellen  
in drei Größen über 
irmasworld.com
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Das Interior-Duo 
Friedmann und 

Versace hat 
unterschiedliche 

Sitzsitua tionen im 
ganzen Restaurant 

geschaffen, die 
einladend und 

inspirierend 
wirken. Ein Mix aus 

karierten Stoffen, 
feinen Holzarbeiten 

und sinnlichen 
Accessoires schafft 

alpine Atmosphäre. 

CHALET-STYLE

r e i s e  &  i n s p i r a t i o n

Deko-Schale  
Nera von  
MONICA FÖRSTER  
für ZENAT 

Karierte Decke aus 
Wolle-Kaschmir von 
BURBERRY

Kissen von LOEWE  
aus einer Wolle-Mohair-

Mischung

Alpine Ski von HERMÈS 
aus der Abteilung Objets 
Sur Mesure

Stuoia-1923-Orcino-Vase von GINORI 1735 – eines der  
ersten Motive, die der junge Gio Ponti für Ginori 1735 schuf
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: Können Sie erklären, was Sie zur Gründung von  
The Bicester Collection inspiriert hat und wie die  
einzigartige Mischung aus Immobilien und Luxus- 
einzelhandel zustande kam?
Desirée Bollier: Der Gründer des Unternehmens und mein Ge-
schäftspartner, Scott Malkin, verfügt über einen fundierten Hin-
tergrund im New Yorker Immobilienbereich. In der Anfangspha-
se der Gründung von The Bicester Collection erkannte Scott, 
dass wir uns nicht nur auf Immobilien konzentrieren konnten, um 
uns wirklich abzuheben. Stattdessen mussten wir eine harmoni-
sche Verbindung zwischen Immobilien und Einzelhandel schaf-
fen. Und dabei integrieren unsere elf Villages auf der ganzen 
Welt immer die Architektur der jeweiligen Region. 

The Bicester Collection ist es gelungen, eine nahtlose 
Integration zwischen Luxuseinzelhandel und einer über-
zeugenden physischen Umgebung zu schaffen. Welche 
Strategien wurden angewandt, um ein solch unverwechsel-
bares und fesselndes Einkaufserlebnis zu schaffen?
Wir verfolgen einen strategischen Ansatz, der vier Säulen mitein-
ander in Einklang bringt: Immobilien, Einzelhandel, Hospitality 
und die Gestaltung von Erlebnissen. Anstatt zuzulassen, dass ein 
Aspekt dominiert, arbeiten diese Säulen harmonisch zusammen, 
um ein unverwechselbares Einkaufserlebnis zu bieten. 
Das Konzept der „Unreasonable Hospitality“ – ein Begriff, der 
ursprünglich von dem bekannten amerikanischen Gastronomen 
Will Guidara geprägt wurde – spielt dabei eine entscheidende 
Rolle. Jedes der Villages kombiniert einen fachmännisch kura-
tierten Markenmix mit Liebe zum Detail und einem beeindru-
ckenden Fokus auf Gastfreundschaft. Der Grundgedanke ist, den 
Gästen das Gefühl zu geben, dass sie sich in einem Privathaus be-
finden, das sich mit größter Sorgfalt und Liebe zum Detail um sie 
kümmert. Auch das Essen ist ein wesentlicher Bestandteil des Er-
lebnisses: Deutschlands erster Ladurée Salon de Thé sorgt für 
französisches Flair in Ingolstadt Village. 

Die Atmosphäre erinnert an 
einen Private Club oder an 

ein exzentrisches Zuhause. 

DIE WELT VON  
THE BICESTER COLLECTION

Wir trafen Desirée Bollier, Mitgründerin von The Bicester Collection in La Roca Village bei Barcelona,  
zum Tee und wollten wissen, wie die globale Brand ein Imperium zwischen Retail und Real Estate aufgebaut hat,  

das gerade in unserer Zeit viel Anklang findet. 
Interview: Jasmin Khezri

In circa 35 Minuten von Barcelona aus 
kommt man in das Retail-Shopping-Erlebnis 
von The Bicester Collection. Wir trafen 
Desirée Bollier im THE APARTMENT, 
einem Ort, an dem persönlich geladene 
Gäste sich kulinarisch verwöhnen lassen  
und vielzählige Shopping-Services in 
Anspruch nehmen können. 

Nachhaltigkeit und ethische Überlegungen sind in der 
Geschäftswelt immer wichtiger geworden. Wie integriert 
The Bicester Collection diese Werte in seine Aktivitäten und 
Entwicklungen?

The Bicester Collection arbeitet im Rahmen ihres DO-GOOD-
Programms mit einem Netzwerk von zehn Wohltätigkeitsorgani-
sationen zusammen, die sich gemeinsam für die Förderung von 
Frauen und Kindern einsetzen, wie zum Beispiel Women for Wo-
men Germany. 

Das digitale Zeitalter hat das Verbraucherverhalten und  
die Trends im Einzelhandel verändert. Wie nutzt The 
Bicester Collection die Technologie, um die Interaktion mit 
den Kunden zu verbessern und in dieser sich wandelnden 
Landschaft relevant zu bleiben?
Die heutigen Gäste sind digital versiert und gut informiert. The 
Bicester Collection bietet eine App an, die Gästen mit den Bou-
tiquen verbindet und ihnen ermöglicht, sich aus der Ferne von 
den Verkäufern beraten zu lassen. Wir setzen immer auf eine 
menschliche Interaktion anstatt auf E-Commerce.
The Bicester Collection verbessert das Einkaufserlebnis durch 
„Shop from home“. Die Kunden können die Produkte durch die 
Marken selbst oder durch unsere Mitarbeiter im THE APART-
MENT kennenlernen, einem exklusiven Bereich, den wir 2019 in 
Ingolstadt Village eröffnet haben und nächstes Jahr in Wertheim 
Village eröffnen werden.

Expansion und Wachstum sind oft die wichtigsten Ziele für 
Unternehmen. Was sind Ihre Zukunftspläne für The Bicester 
Collection? Gibt es irgendwelche anstehenden Projekte oder 
Entwicklungen, auf die Sie sich besonders freuen?
Abgesehen von unseren Villages haben wir kürzlich zwei Hotels 
in San Diego eröffnet, Mission Pacific und Seabird. Diese Hotels 
liegen strategisch günstig direkt am Strand und sind der letzte ge-
nehmigte Standort dieser Art. Unsere Zusammenarbeit mit Hyatt 
unterstreicht den Ansatz eines Boutiquehotels, das 4-Sterne-Un-
terkünfte mit einem 5-Sterne-Service bietet.

r e t a i l  &  h o s p i t a l i t y
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Der schwedische Innenarchitekt Martin Brudnizki ist bekannt für seinen eklektischen 
Stil, den er weltweit in Hotels, Private Clubs und Restaurants umsetzt. Wir sprechen mit 

ihm über sein aktuelles Projekt in Paris, das Hotel Le Grand Mazarin. 
Interview: Jasmin Khezri

EXZENTRISCH GESTALTET

: Sie kreieren in Ihren Hotelprojekten immer die ganz 
besondere Atmosphäre von „Zuhause“. Warum wird  
dieses gestalterische Stilmittel für den Gast und in der 
Innenarchitektur immer wichtiger?
Martin Brudnizki: Komfort ist das A und O bei der Gestaltung 
von Hotels, vor allem, wenn es sich um Boutiquehotels handelt, 
die in einer bestimmten glanzvollen Gegend liegen. Wir verfol-
gen bei der Gestaltung von Hotels einen ganzheitlichen Ansatz. 
Denn Hotels sind nicht nur ein Ort, wo man seinen Kopf ausru-
hen kann, sondern auch ein Treffpunkt für Freunde und Familie. 
Ein Ort, an dem man tagsüber arbeiten und sich nachts amüsieren 
kann. Im Le Grand Mazarin erschaffen wir diese Aura durch aus-

erwählte Objekte und Kunstwerke, von der Lobby bis in die 
 Zimmer. Über den Bettgestellen etwa haben wir Wandteppiche 
drapiert, die mit dem traditionellen Konzept des Himmelbetts 
spielen. Das schafft ein unglaublich behagliches Ambiente, das 
an den Nachkriegssalon unserer Muse erinnert, der Salongast-
geberin.

Ihr zurückhaltendes Farbschema erweckt den Anschein  
von langer Präsenz und verblasstem Sinn für Schönheit mit 
modernem Twist. 
Das Design soll sowohl den kultivierten und reiselustigen Le-
bensstil der Muse des Hotels widerspiegeln als auch einen war-
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MARTIN BRUDNIZKI 
arbeitet in seinen Büros  

in London und New York. 
Heute hat er ein Team von 

80 Kreativen, die ihn bei 
seinen Projekten begleiten. 

EINE MISCHUNG 
MACHT’S: Handwerks-
kunst und unterschied-
liche Facetten, die  
mit Stoffen und Farben 
dekoriert und um 
auserwählte Objekte und 
Antiquitäten ergänzt 
werden, definieren  
Martin Brudnizkis  
sehr gefragten Stil. 
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men und einladenden Raum schaffen, in dem sich die Gäste wie in 
ihrem eigenen Zuhause fühlen. Deshalb hat mein Studio eine 
Vielzahl von Oberflächen eingesetzt wie Moiré-Seide an den 
Wänden und der Decke des Empfangs sowie ein aussagekräftiges 
Wandgemälde im Jardin DʼHiver, das darin Wände und Decke 
bespielt. Auch in den Pool- und Spa-Bereichen wurden Wandma-
lereien verwendet, um den Blick zu lenken und ein entspannen-
des wie hypnotisierendes Ambiente zu schaffen. Im gesamten 
Haus wurden Schichten von Mustern und Texturen mit detaillier-
ten Zierleisten und Fransen kombiniert, während maßgefertigte 
Tischlerarbeiten für einen polierten Schliff sorgen. Ein großer 
Teil der Möbel ist maßgefertigt, mit teilweise lackierter Ober- 
fläche, die das Temperament des Pariser Kunsterbes widerspie-
gelt. Schließlich sind überall in den Zimmern und öffentlichen 
Räumen Antiquitäten zu finden, die das Hotel zum „Sammler-
haus“ machen. 
 
Sie haben eine Vielzahl an Restaurants und Hotels eingerich-
tet. Was interessiert Sie an diesen Projekten am meisten?
Bei der Gastronomiegestaltung geht es vor allem darum, dass die 
Gäste Spaß haben. Es sind Räume, die nicht rund um die Uhr be-
wohnt werden müssen und wo man deshalb mit Materialien, Kon-
zepten und Oberflächen spielen kann. Natürlich müssen die Räu-
me extrem komfortabel sein, damit sie in der Zeit, in der sie 
bewohnt werden, entspannend und einladend wirken und der 
Genuss im Vordergrund steht. Ein Restaurant oder eine Bar soll 
einladend wirken, kann aber auch intime, belebende und dramati-
sche Aspekte haben. 
 

Sie arbeiten viel mit Stoffen und verschiedenen Mustern. 
Was inspiriert Sie, wenn Sie diese in einem neuen Projekt 
zusammenbringen?
Es geht darum, Facetten aufzubauen, die zusammen funktionie-
ren und sich harmonisch und angenehm anfühlen, wenn sie inter-
agieren. Aber es geht auch darum, ein Bild zu schaffen, das mit 
dem Projekt und der Umgebung in Verbindung steht. Materiali-
tät, Muster und Farben helfen uns, dies zu erreichen. Für das Le 
Grand Mazarin haben wir eine reichhaltige Farbpalette entwi-
ckelt, die sich aufregend anfühlt und die auf unser Konzept des 
Salons und seiner Bewohner zurückgeht. 
 
Die Accessoires im Hotel sind auf den Punkt kuratiert. Wie 
wichtig sind persönliche, handgefertigte Stücke in gemein-
sam genutzten Räumen?
Objekte und Kunstwerke geben jedem Raum den letzten Schliff, 
egal ob es sich um einen Geschäftsraum oder ein Privathaus han-
delt. Im Falle des Hotels Le Grand Mazarin war es wichtig, diese 
besonderen Akzente zu setzen, um die Vorstellung von einem  
kreativen Salon verwirklichen zu können. Sie bereichern die Äs-
thetik und tragen dazu bei, das Haus wieder mit dem kulturellen 
Erbe des Viertels zu verbinden. 
 
Gibt es Lieblingsorte, Orte, wo Sie auch gerne Ferien machen?
Ich liebe Italien und Griechenland und fahre jedes Jahr immer 
wieder dorthin. Beide Ziele sind unglaublich entspannend, weil 
ich häufig in abgelegene Gegenden fahre. Dort kann ich völlig ab-
schalten. Das ist der wahre Luxus.

EIN FEST  
FÜRS AUGE:  

Im Le Grand 
Mazarin wird an 

dekorativen Details 
nicht gespart: mit 
Blumen verziertes 

Geschirr und 
Vasen, Stoffe mit 

Paspeln bis zur 
Deko auf dem 

Cocktail.

HANDGEMALTE WAND-
KUNST findet man im ganzen 
Hotel wie auch im Innenhof, 
der als Frühstücksraum dient. 
Die Künstlerin  Sofia Pêga 
lässt sich von traumhaften 
Szenen der Tarotkarten 
inspirieren. 
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DEUTSCHLAND 0800 000 7203
FRANKREICH +33 (0) 1 76 75 32 93
UK +44 (0) 20 7851 7070
ITALIEN +39 02 9475 3812
SCHWEIZ +41 (0) 79 801 80 23

info@rmsothebys.com

2022 Bugatti Chiron Profi lée
Verkauft für 9.792.500 € in unserer Paris 2023 Auktion

Der wertvollste Neuwagen, der je auf einer Auktion verkauft wurde

AUKTIONEN 

PRIVATE VERKÄUFE

FINANZDIENSTLEISTUNGEN

SCHÄTZUNGEN

RESTAURIERUNG

209_CORP23_SIR_Germany.indd   1209_CORP23_SIR_Germany.indd   1 2023-10-23   10:06 AM2023-10-23   10:06 AM
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: Was macht Ihr Schmucklabel so einzigartig? 
Alessandra Piazza (Schmuckdesignerin, München): 
Am Strand von Venedig werden noch heute uralte 
Glasstücke angespült, die zum Teil aus dem 15. und 
16. Jahrhundert stammen. Diese sammle ich und 
verarbeite sie in meiner Münchner Werkstatt zu ein-
zigartigen Unikaten. Das ist ein Upcycling-Prozess, 
der für meine Kunden nicht nur reizvoll ist, sondern 
auch ihr Bewusstsein für Nachhaltigkeit weckt. 
Durch meine fundierte Ausbildung bei Hemmerle 
Juweliere in München bin ich Meisterin meines 
Handwerks und weiß das Arbeiten auf sehr hohem 
Niveau zu schätzen.

Heute hat Handwerkskunst einen sehr hohen 
Stellenwert. Wie schaffen Sie es, Design und 
Technik weiterzuentwickeln und Ihre Marke zu 
profilieren ?
Die Weiterentwicklung meiner Marke ist ein steti-
ger Prozess und hat aus meiner Sicht gerade erst be-
gonnen. Oft kommt es mir so vor, als würde ich eine 
gewisse Pionierarbeit mit dem Glas verfolgen: Wie 
viel Druck hält es aus? Wie strapazierfähig ist es? 
Wie weit kann ich es bearbeiten, bevor es bricht? 
Das sind meine alltäglichen Fragen und jeden Tag 
bekomme ich auf eine dieser Fragen eine Antwort.

Wie finden Sie neue Inspiration? 
Sobald ich meine gesammelten Glasbrocken ansehe, 
fange ich an, neue Ideen für meinen Schmuck zu ent-
wickeln. Inspiriert werde ich dabei von den verschie-
denen Farben, Transparenzen und Härten des Gla-
ses. Ich kombiniere gerne unterschiedliche Farbtöne 
miteinander und stelle mir bereits beim Sammeln 
der Stücke vor, wie sich die Farben in Kombination 
mit Edel- und Unedelmetallen am besten entfalten 
können. 

: Sie sind bekannt für die Cartocci-Kollektion, 
bei der es um Farbe und Form geht. Was bedeutet 
Cartocci?
Paola Paronetto: Meine Kunstobjekte bestehen aus 
einer Mischung aus Ton und Papierbrei, was zu  
zarten, aber starken Strukturen führt. Für Veuve 
Clicquot habe ich dreierlei Boxen für unterschied-
lich große Flaschen entworfen, angelehnt an meine 
erste Paper-Clay-Sammlung, daher liegen sie mir 
sehr am Herzen. 

Nun gibt es sechs verschiedene Farbtöne.  
Wie haben Sie sie ausgewählt?
Ich habe mit der Farbe der Sonne begonnen, die 
leuchtend orange ist, wie die Farbe von Veuve  
Clicquot. Dann gibt es verschiedene Blautöne, die 
die Nuancen des Himmels spiegeln und das helle 
Grau der Wolken. Es gibt auch ein mattes Lila, das 
ich ausgewählt habe, um die Kraft der Frauen darzu-
stellen. Natürlich auch als eine Hommage an Ma-
dame Ponsardin, die als erste Frau überhaupt ein 
Champagnerhaus führte. Sie hatte den Mut, das Ge-
schäft ihres Mannes im Jahr 1805 zu übernehmen, 
was ihr den Spitznamen „La Grande Dame“ ein-
brachte. 

Künstlerisches Handwerk steht hoch im Kurs. Es verbindet  
Einzigartigkeit mit Nachhaltigkeit auf hohem Niveau.  
Wir sprechen mit zwei Designerinnen, die in unterschiedlichen 
Medien arbeiten, aber ähnliche Ziele verfolgen. 
Interview: Jasmin Khezri

HANDGEFERTIGT

k u n s t  &  d e s i g n

ALESSANDRAS WERKSTATT 
befindet sich im Herzen von 
München. Ihren Schmuck finden 
Sie auch bei Chiarastella Cattana in 
Venedig und Mauro Guerresco Snc 
in Cortina d’Ampezzo. 
www.alessandrapiazza.com,   
@alessandrapiazza.official

PAOLA PARONETTO in ihrer Werkstatt in Porcia, 
Pordenone, Italien.

ALESSANDRA PIAZZA PAOLA PARONETTO 

Die italienische Keramikkünstlerin 
hat für Veuve Clicquot eine 
dekorative Verpackung gestaltet,  
die künstlerisch perfekt in die 
Festtagssaison passt. Wir trafen  
sie in München.
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Ganz großes Auktionsspektakel: Mit einem sagenhaften Ergebnis von 40 Millionen Pfund und weit  
über die Erwartungen wechselte die Sammlung der Ikone Freddie Mercury in London ihre Besitzer. Die Sammlung  

der kitschigen Katzenfigürchen vom legendären Queen-Frontmann sorgte für besondere Überraschung.

FREDDIE MERCURY:  
A WORLD OF HIS OWN
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Freddie Mercury in Japan, Polaroid

Die sechs Auktionen, drei im Saal und drei online, waren „white 
glove sales“-Versteigerungen: Jedes Los der 30.000 Stücke zäh-
lenden Sammlung aus Mercurys Londoner Wohnsitz Garden 
Lodge wurde verkauft – an Bieter aus insgesamt 76 Ländern. 
Zuvor waren 150.000 Besucher aus aller Welt gekommen, um 
die Vorschau der Ausstellung „Freddie Mercury: Eine eigene 
Welt“ in London zu besichtigen. 

Die Ausstellung gab Einblick in den einzigartigen Stil des Sän-
gers und dessen Modeaffinität. Neben vielen persönlichen Ge-
genständen, darunter auch Original-Songtexte und Polaroids 
oder Gemälde seiner geliebten Katzen, waren auch bedeutende 
Objekte zu sehen, wie etwa sein Yamaha-Flügel, auf dem der Mu-
siker „Bohemian Rhapsody“ komponiert hatte. 

In besonderem Fokus standen aber die Kleidungsstücke der Iko-
ne: Mehr als 200 Kleidungsstücke aus seiner Bühnen- und Frei-
zeitgarderobe zogen die Fans an. Darunter Jacken aus den frühen 
Tagen von Queen oder ein glitzernder Pailletten-Catsuit, den 
Mercury beim Wembley-Konzert 1978 trug. T-Shirts bis hin zu 

einem blauen Gabardine-Anzug, den er bei den Brit Awards 1990 
anhatte, befeuerten die Besucher und Bieter genauso wie ein Bal-
lett-Cardigan mit von Hand angenähten Pailletten. 

Für einen besonderen Überraschungseffekt bei den Auktionen 
sorgten aber Artikel, die eher als kurios bezeichnet werden konn-
ten. So etwa seine Sammlung von 29 kitschigen Katzenfigürchen, 
die mit bis zu 500 Pfund ausgezeichnet war und einen Hammer-
preis von 24.000 Pfund erzielte. Mercurys silberner Schnurr-
bartkamm von Tiffany’s, taxiert auf 600 Pfund, erzielte unglaub-
liche 152.000 Pfund. 

Nach dem Ausstellungsandrang war klar, dass der vorsichtig in 
Aussicht gestellte Gesamtumsatz von 7,6 bis 11,3 Millionen 
Pfund übertroffen würde. Dass aber 98 Prozent der Memorabili-
en die oberen Taxen zum Teil um ein Hundertfaches übertreffen 
würden, damit konnte wirklich niemand rechnen. 

„Freddie Mercury: Eine eigene Welt“ bei Sothebyʼs in London 
zeigte das facettenreiche Erbe des Queen-Frontmanns. 

Von links oben im Uhrzeigersinn
Ein Paar High-Top-Sneakers von Adidas. 
Verkauft für 127.000 Pfund.
Die englische Schauspielerin Jane Seymour in 
einem weißen Ballkleid mit Freddie Mercury, 
1985. 
Silberner Schnurrbartkamm von Tiffany & Co.
Verspiegelte Ray-Ban-Aviator-Sonnenbrille.
Henri Matisse, Masque Blanc Sur Fond Noir.
Freddie Mercurys silberner Schlangen-Armreif, 
getragen im Musikvideo zu „Bohemian 
Rhapsody“, 1975. Verkauft für 698.500 Pfund.

s o t h e b y ʼ s  a u k t i o n
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Hanteln von Prada, Yoga Pants von Hermès und Skimode von Dior –  
Designermarken lancieren laufend Sportswear-Kollektionen und werfen die Frage auf:  

Wie wird Luxusmode heute definiert?
Von Tina Totic

PERFECT 
MATCH

Boxhandschuhe  
von MIU MIU  
via mytheresa.com 
Skibrille von  
BOTTEGA VENETA  
via mytheresa.com 
Handgewichte  
mit Tragetasche  
von PRADA 
Skihelm von  
DIOR MEN 
Springseil von  
LOUIS VUITTON 

HERMÈS 
Technisch, elegant und komfortabel: 
Die neue Yoga-Kollektion von 
HERMÈS übersetzt zeitlosen Stil  
in moderne Sportswear.

Es steht außer Frage, dass Hermès-Orange ausgezeichnet zum 
Sonnengruß passt. Kürzlich brachte das Pariser Traditionshaus 
eine brandneue Yoga-Linie auf den Markt. Sie besteht aus logof-
reien Tops, Shorts, Leggings und Jumpsuits aus ultraleichtem 
Tech-Strick, die sich jeder Asana geschmeidig anpassen sollen. 
Die Fusion von Luxus und Sport ist längst keine Neuheit mehr, 
besonders nicht für Traditionshäuser wie Hermès, dessen Ur-
sprünge im Reitsport liegen. Doch auch Marken ohne direkten 
Sport-Background streben danach, ihre Stil-Codes auf Perfor-
mancewear zu übertragen, um der Marke eine neue Dimension zu 
verleihen. Beispiele gibt es reichlich: Zu den Pionieren zählen 
etwa Pradas Linea Rossa, die bereits 1997 als hauseigene Sport-
linie auf den Markt kam, oder die Adidas-Kooperationen von 
Yohji Yamamotos „Y3“ oder Stella McCartney, die in den frühen 
2000er-Jahren debütierten. 

Aktuell sorgt die zweite Kooperation zwischen Jacquemus und 
Nike, der Sneaker „J Force 1“, für Gesprächsstoff. Zudem haben 
Luxuslabels Protagonisten aus der Sportwelt nicht nur als klassi-
sche Markenbotschafter für Kampagnen entdeckt, sie kleiden sie 
auch abseits des Platzes ein. So wie die Spielerinnen der chinesi-
schen Fußballnationalmannschaft, die zu offiziellen Anlässen al-
lesamt in scharf geschnittenen Prada-Anzügen erscheinen.

Sport und Luxusmode sind zweifellos ein unschlagbares Team. 
Athleisure – die Symbiose aus Sportmode und Casual Wear – ist 
seit rund einem Jahrzehnt fest in der Mode etabliert und noch 
heute auf den Runways präsent. Sneakers bleiben nach wie vor 
unangefochtene Bestseller vieler Designermarken. Jedoch liegt 
bei Athleisure weniger der Performance-Faktor im Fokus als viel-
mehr die Ästhetik von Streetwear und Jugendkulturen, die seit 
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jeher auf Keypieces klassischer Sportmarken wie Hoodies, Jog-
ginghosen oder Daunenjacken zurückgreift. Sportliche Stilele-
mente wirken wie eine Verjüngungskur für Traditionsmarken. 
Athleisure hat den Weg für noch mehr Sportlichkeit in der Mode 
geebnet. 
Die aktuelle Sportmode der Designermarken ist durchaus dazu 
gedacht, ins Schwitzen zu kommen. Oder auf der Piste eine gute 
Figur zu machen. Die neue Ski-Kollektion von Dior Men unter 
der Leitung von Artistic Director Kim Jones kombiniert Retro-
Prints der 80er- und 90er-Jahre mit Hightech-Materialien – und 
an das Kletterseil zum Look wurde auch gedacht. 
Die Sportart, die in jüngster Zeit ein großes Comeback erlebt hat, 
ist Tennis. Das Trendphänomen „Tenniscore“ trifft genau den 
Zeitgeist. Denn der preppy Dresscode mit Poloshirts und makel-

losem Weiß des einstigen Elitesports passt ausgezeichnet zur 
lautesten Stilströmung des Jahres: Quiet Luxury.

Luxusmode befindet sich im Wandel. Es geht um viel mehr als nur 
opulente Kleider, die für eine Kreuzfahrt gemacht sind, oder 
High Heels, in denen man nur sitzen kann. Luxus wird weniger 
als reines Produkt betrachtet, sondern vielmehr mit einem Erleb-
nis verbunden, das mit einem positiven Körpergefühl einhergeht. 
Highend-Fitnessstudios, Personal Trainer und kostspielige Bio-
supermarktketten wie Erewhon in Hollywood boomen. Der Kör-
per hat sich zum neuen Statussymbol entwickelt und Gesundheit 
gilt als ultimativer Luxus – insbesondere in der postpandemi-
schen Ära. Um mit der Zeit zu gehen, muss Luxusmode von mor-
gen in Bewegung bleiben.

DIOR MEN 
High Fashion auf hohen Gipfeln: 
Die Retro-Prints der Ski-Kollektion 
wurden vom schottischen Künstler 
Peter Doig entworfen.

Basketball mit Tragegurt 
von PRADA 

Wellness-Ball Active 
Sitting von TECHNOGYM 

Mit Vorfreude auf die Olympischen Spiele 2024 präsentiert das  
Musée des Arts décoratifs in Paris die Ausstellung „Mode et sport“  

(20. September 2023 bis 7. April 2024).  
Erforscht werden die faszinierenden Verbindungen zwischen  

Mode und Sport von der Antike bis in die Gegenwart,  
darunter auch Lacoste-Werbungen für das legendäre Polo  

aus den 30er-Jahren 
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Hier lohnt es sich, vorbeizuschauen, einen Zwischenstopp einzulegen oder einen Tisch zu reservieren.  
Gute Reise!

CHECK-IN

SÜDTIROL 
Mitten in der Altstadt von Brixen liegt das alte 
Stadthaus aus dem Jahr 1450, das von der Familie 
Fink kernsaniert wurde und über ein Restaurant 
und neun Suiten mit einem kleinen Spa verfügt. Es 
lohnt sich, für ein Wochenende vorbeizuschauen, 
gut zu essen – inspiriert von der Klosterküche nach 
Hildegard von Bingen – und sich in den puristisch 
eingerichteten Zimmern zu entspannen.

AMSTERDAM  
Im Restaurant Taiko im Hotel Conservatorium in 
Amsterdam kreiert Küchenchef Schilo van 
Coervorden authentische Gerichte seiner Heimat 
mit einem modernen Twist. Produkte von höchster 
Qualität, explosive Aromen und kreative Texturen 
– so beschreibt Schilo van Coervorden seinen 
Kochstil. Unbedingt ein Weihnachtsessen in 
Amsterdam einplanen und danach eine Ausstellung 
im Museumsviertel besuchen, wo sich das Hotel 
befindet.

ISTANBUL 
Fliegen Sie demnächst nach Asien oder auf die 
Malediven? Dann fliegen Sie mit der neuen Flotte 
von Turkish Airlines über Istanbul. Ausgezeichnet 
mit dem besten In-Flight-Dining-Konzept der 
Welt. 80 Prozent der Produkte stammen von 
lokalen Erzeugern und jedes Menü ist nach 
Geschmack und vor allem nach gesundheits-
optimierten Prinzipien zusammengestellt.  
Man freut sich auf frischen Pfefferminztee und 
Blätterteiggebäck.

MAILAND 
Wer im Winter Lust auf Fleisch hat, geht zum 
Lunch in die BEEFBAR im neuen HOTEL 
PORTRAIT MILANO, das der Familie Ferragamo 
gehört, im ehemaligen erzbischöflichen Seminar 
am Corso Venezia 11. Chefkoch Thierry Paludetto 
kreiert asiatische Gyoza, mexikanische Quesadillas 
mit geräuchertem Kobe-Rind oder Kalbs- und 
Thunfischtatar. Er nimmt seine Gäste mit auf eine 
sensorische Reise von Streetfood-Klassikern über 
Haute Cuisine bis hin zu den kultigen Beefbar- 
Duos.

OSTSEE 
Im Winter ans Meer zu fahren ist ein absolutes 

Muss – nicht nur wegen des zugefrorenen Meeres 
und der guten Luft. Im Nature Luxury Resort 

Weissenhaus direkt am Ostseestrand in Heiligen-
hafen spürt man nicht nur die 400-jährige 

Geschichte des Grand Resorts, sondern findet auch 
tiefe Entspannung im 1 500 Quadratmeter großen 

Spa mit Außenpool und Banja-Haus oder genießt 
einfach gutes Essen und Strandspaziergänge in der 

Winterlandschaft am Meer. 

MÉRIBEL 
Das 5-Sterne-Chalet Le CouCou bietet alpine Entspannung in 
modernem Stil direkt neben den zugänglichen Ski-in-Ski-out-

Pisten in einer der schönsten Lagen von Méribel. Das Hotel 
liegt an den schneebedeckten Gipfeln und bietet Ausblick über 

das ganze Tal. Die 55 Zimmer und 39 Suiten sind im 
modernen alpinen Stil von Pierre Yovanovitch eingerichtet.  

FLY ME TO THE MOON  
Wer kurz entschlossen mit großem Komfort reisen 

möchte, mit maßgeschneidertem Kundenservice wie  
z. B. Fine Dining und anderem Wohlfühlkomfort,  

kann auch spontan Flüge bei der erstklassigen Flotte  
von FLEX JET buchen. www.flexjet.com

RESERVIERUNG@BACHMAIR-WEISSACH.COM  |  T +49 (0) 8022/278-570  |  TEGERNSEE
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Archaisch und sinnlich. Wer bei Kochen auf offenem Feuer nur an Keulen denkt,  
wird hier von sensationeller Gemüseküche überrascht – aber eben nicht nur davon.  

Im Winter eine besondere Freude …
Von Eva Reik

KOCHEN MIT
FEUER

Karamellisierte Blutorangen 
werden mit Honig und Salz am 
Drehspieß gegart und krönen 
den Chicorée.
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Die Lammkeule 
gart in einem 
1,5 Meter tiefen 
Erdloch auf 
frischem Laub 
und Zweigen.

Gebrannte Rote Bete, Chicorée mit karamellisierten Blutoran-
gen, geräucherte Brokkolini, aber auch gegrillter Oktopus, 
Lachsspieße, Schweinshaxe oder Eintöpfe wie Chili con Carne – 
es gibt keine Gemüsesorte, keinen Fisch, kein Fleisch, die der 
Sternekoch Nicolai Tram und seine Frau Eva nicht auf offenem 
Feuer oder direkt in der heißen Glut zubereiten. Eine sensatio-
nelle wie aromatische Rezeptsammlung haben die beiden gebürti-
gen Dänen in ihrem Buch KOCHEN MIT FEUER zusammenge-
stellt und zeigen, wie auch Anfänger mit den Outdoor-Flammen 
fantastische Gerichte leicht hinbekommen. Der wichtigste Rat ist 
aber: Lass dir Zeit und bring Geduld mit. Denn wer zum ersten 
Mal Essen an der Feuerstelle zubereitet, muss wissen, dass Feuer 
nun mal weniger berechenbar ist als die Hitze auf dem heimischen 
Induktionsherd oder der eigene Backofen. Aber gerade im Win-
ter wird das Kochen auf offener Flamme zum besonderen und 
wärmenden Erlebnis.

Wie gut das Kochen und Garen draußen in der Natur funktio-
niert, zelebrieren die beiden Gastronomen bereits seit wenigen 
Jahren in ihrem außergewöhnlichen wie spektakulären Wohn-

zimmer-Restaurant „Knystforsen“ im südwestlichen Schweden. 
Das Paar, das viele Jahre in den Spitzenküchen in Kopenhagen 
tätig war – Nicolai als Koch, Eva als Sommelière, Kellnerin und 
Food-Journalistin –, beschloss, mitten in der Pandemie, der Stadt 
den Rücken zu kehren und mit seinen Kindern in einem ehemali-
gen Sägewerk im halländischen Hinterland Gäste zu empfangen. 
Der ideale Ort, um die Küche nach draußen zu verlegen und ar-
chaisch die frischen Zutaten auf offenem Feuer zu garen. Ihr Zu-
hause öffnen die zwei regelmäßig für Restaurantabende, Koch-
Workshops oder private Food-Events. Und allen, die keine 
Möglichkeit haben, ihnen bei der Zubereitung über die Schulter 
zu schauen, erklären sie im schön gestalteten Buch mit insgesamt 
120 Rezepten, wie die Feuerküche mit ihren rauchigen Aromen 
gelingt: Welches Holz sich eignet, welche Utensilien ein gefah-
renloses Garen möglich machen, wie Anfänger überhaupt lodern-
de Flammen entfachen.  

Viele weitere inspirierende Ideen  
finden Sie in dem Buch  
Kochen mit Feuer, Gestalten Verlag, um 40 Euro

k u l i n a r i k
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 1. Y-Stöcke sind ideal, um schwere Spieße zu stützen. 

 2. Pizzaschieber für das Wenden von Fladenbrot und Pizza.

 3.  Kochpinzette zum Wenden des Essens oder um die Glut 
zu verteilen.

 4.  Æbleskiver-Pfanne, aus Gusseisen mit Vertiefungen, für 
die traditionelle dänische Süßspeise.

 5. Grillzange, um das Feuer zu regulieren.

 6.  Hitzefeste Handschuhe, mit denen man die Glut greifen 
kann.

 7. Axt; mit ihr wird Brennholz zu Anzündholz gespalten.

 8. Schnur, mit der man die Lebensmittel zusammenbindet.

 9. Flambadou, um Fett und Schmalz zu verteilen. 

 10.  Sieb für kleine Zutaten, die durch den Rost fallen 
könnten. 

 11. Kupferdraht zur Befestigung des Grillguts.

 12.  Heugabel zum Umschichten von großem Feuer.

 13. Grillrost zum Garen über der Glut.

 14.  Feuerstahl, aus Magnesium, zum Anfeuern, vor allem bei 
Nässe.

UTENSILIEN

k u l i n a r i k
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Lange Nächte, frostige Abende, vielleicht etwas mehr Zeit als sonst und das Verlangen nach Bequemlichkeit.  
Ein paar Inspirationen, um sich die Zeit zu verschönern und es sich bequem zu machen. 

ES LEBE DIE  
GEMÜTLICHKEIT

ZÜNDHÖLZER VON 
 DIPTIQUE
Die Zündhölzer TORSADES in 
einem Glas von Sam Baron designt 
sind ein passendes Interior- 
Accessoire am Kamin oder wo auch 
immer man gerade Streichhölzer 
braucht. In zwei Größen über 
diptiqueparis.com zu bestellen. 

RUE VINTAGE 74
Der Vintage-Möbel- und Interior- 
design-Store aus Madrid inspiriert zu 
einer neuen Einrichtung. Besuchen 
Sie den gut gemachten Onlineshop 
unter ruevintage74.com, hier findet 
man auch das außergewöhnliche 
Weihnachtsgeschenk.

LANVIN
Die Klassiker-Ballerinas von Lanvin 
sind diesen Herbst in einer neuen 
Edition erschienen, flach, bequem 
aus Lack und Leder in den Farben, 
die man jetzt haben möchte, Orange, 
Bordeaux und vielen mehr, über 
lanvin.com.

RUBELLI
Träumen Sie von einer Reise mit dem legendären Venice 
Simplon-Orient-Express? Dann erleben Sie auch eine Reise in 
eine Welt der textilen Exzellenz von Rubelli. Die historische 
venezianische Weberei hat alle exklusiven Stoffe in den neuen 
Suiten des Venice Simplon-Orient-Express, einem Zug von 
Belmond, entwickelt und hergestellt. 

DRIES VAN NOTEN
Wer Beauty einmal anders erleben will, der besucht bei seiner nächsten 
Paris-Reise das neue Geschäft von Dries Van Noten am Quai Malaquais – in 
der ehemaligen Residenz des Prinzen von Transilvania, das jetzt ein Ort der 
Düfte und Make-up ist, künstlerisch inszeniert. Unter anderem gibt es ein 
Cabinet de Curiosité, mit Archivstücken und Schmuck von Dries Van Noten.

BÜCHER 
Willi Braunert kuratiert private und Verlags- 

bibliotheken mit dem Schwerpunkt Kunst,  
Architekturfotografie und Online-Antiquariat.  
Hier stellt er uns seine Bücher für den Herbst  

zusammen, die sich schön ansehen lassen:

Concrete Jungle – Tropical Architecture and its 
Surprising Origins (Gestalten Verlag) 

Atemberaubende Wohnexperimente in wunderbarer 
Umgebung. Faszinierende Wohnbauten von Lino Bo 

Bardi, Paulo Mendes da Rocha und Marcio Kogan. 
Brutalismus im Dschungel, best of both worlds. Das 

Buch erzeugt eine große Sehnsucht nach Ortswechsel 
und versorgte mich dazu noch für Tage mit einem 

Ohrwurm (The Specials, Concrete Jungle).

John Whelan: Ateliers und Werkstätten – 
Dekorative Kunst in Europa          

Atemberaubende Einblicke in die Wunderkammern  
der Künstler und Manufakturen. Lobmeyer,  

Fortuny, Nymphenburg und viele andere Künstler  
und Manufakturen gewähren uns einen Einblick hinter 

ihre Kulissen und lassen uns staunen. 

Dior by Raf Simons (Assouline, 195 €)
Nur vier Jahre, von 2012 bis 2015, war Raf Simons bei 

Dior für die Damenkollektion verantwortlich, hat in 
dieser Zeit als Nachfolger von John Galliano aber 

Unglaubliches vollbracht. In gewohnter Pracht 
dokumentiert Assouline diese Zeit mit spektakulären 

Fotografien der Kollektionen.
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Hospiz Alm Restaurant GmbH 
St. Christoph 18 · 6580 St. Anton am Arlberg 
Österreich/Tirol

service.alm@arlberghospiz.at 
www.arlberghospiz-alm.at

Instagram: @hospiz-alm

Wolke 7 für Bon Vivants, direkt neben 

der Skipiste in St. Christoph am 

Arlberg. Wenn die Sonne über den Gipfeln 

von Galzig und Valluga ihren Zenit erreicht, 

verwandelt sich die Sonnenterrasse der Hospiz 

Alm in einen Tiroler Garten Eden. Himmlische 

Almküche und relaxte High-Class-Vibes laden 

während der Wintersaison täglich zu Einkehr, 

Lunch und Après Ski. 

Sobald die Nacht über St. Christoph 

hereinbricht, wird in den warmen Stuben 

der Alm verführerisch aufgetischt. Alpine 

Tradition und Haute Cuisine verschmelzen 

beim Fine Dining ums knisternde Kaminfeuer. 

Hauben-gekrönte Küchenkunst, Geselligkeit 

und höchste Qualität. Dazu Adi Werners 

weltberühmte Bordeaux-Weinsammlung und 

der neue Wine Dome – beide suchen in den 

Alpen ihresgleichen.

High Life am Arlberg

Fine Dining &  
Wein-Exzellenz 
auf 1.800 m
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Bis vor Kurzem lebte und 
arbeitete Andrea Sham in 
dem Potager du Dauphin, 
einem königlichen 
Gemüsegarten aus dem  
17. Jahrhundert und 
ehemalige Residenz von 
König Ludwig XIV., etwas 
außerhalb von Paris. Nun 
wohnt sie wieder in der Stadt. 

Sie schafft einzigartige Gebilde, die zwi-
schen Märchen und Kunst changieren. 
Auch das Modehaus Chanel ist von ihren 
Kreationen begeistert. In der Pariser 
Oper stellte sie für einen Event des Unter-
nehmens Tische auf, auf denen sie franzö-
sische Käsesorten platzierte, die auf den 
ersten Blick wie ein Relief von Butterber-
gen wirkten. Außerdem türmte sie dane-
ben auf Etageren mit weißer Schokolade 
überzogene Früchte und drapierte Made-
leines, die sie mit essbaren Blumen geba-
cken hatte. 

Hier verrät uns sie uns ein paar Tipps für 
die Winterküche und zeigt uns ihre liebs-
ten Lebensmittel- und Delikatessenge-
schäfte in Paris. 

: Welche Kräuter und Gewürze verwenden Sie bevorzugt im Winter? 
Andrea Sham: Sehr gerne koche und backe ich mit Orangenschalen und 
Zimt.

Was ist Ihr Lieblingsheißgetränk an kalten Tagen und wodurch 
machen Sie es zu etwas Besonderem?
Ich liebe Hojicha Latte aus feinstem japanischem Tee oder Matcha Latte und 
verfeinere mit Vanille. 

Verraten Sie uns Ihr schnell zubereitetes Abendessen, mit dem Sie Ihre 
Freunde beeindrucken, wenn sie an einem Winterabend zu Besuch 
kommen?
Dann gibt es ein cremig und saftig gebratenes Huhn nach asiatischer Art mit 
Kohl und Kartoffeln.

Und Ihr traditionelles Weihnachtsessen?
Einen großen Fisch im Ganzen, dazu gibt es Kartoffeln und Gemüse. Außer-
dem jede Menge Süßigkeiten: Marzipanfrüchte, geschälte Früchte, Nüsse, 
essbare Blumensträuße …

Was ist Ihre Lieblingsfüllung für Winter-Ravioli? 
Kabocha-Kürbis mit Gewürzen passt gut, den koche ich mit einer Mischung 
aus Öl, Butter, Salbei und Limette.

Wenn es um fantasievolle Kuchen- und Food-Kreationen geht,  
wendet man sich in Paris an Andrea Sham: Sie ist die unkonventionelle Patissière,  

die Tische wie Kunstinstallationen gestaltet und zelebriert. 
Von Jasmin Khezri

ANDREA SHAM
DIE FANTASIE DES ESSENS

d i n e  &  w i n e

Das sind die Lieblings- 
lebensmittel geschäfte  

von Andrea Sham  
in Paris 

Terroirs dʼAvenir, @terroir avenir 
Honorati, @honorati

Capri Bazar, @capribazar
Miyam, @miyam 

Le Zingam, @lezingam

Andrea Sham in Paris (unten).
Modellierte Kerzen aus Butter, 
die beim Anzünden die Butter 
schmelzen lassen (unten mittig). 
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Luxusimmobilien präsentiert  
von SOTHEBY’S International Realty

D E U T S C H L A N D  S .  6 8  bis 9 4
I N T E R N A T I O N A L  S .  9 5  bis 9 7LEGENDE PREMIUM HOMES

Bj. = Baujahr 
kWh = Kilowatt pro Stunde 
m² = Quadratmeter 
zzgl. = zuzüglich 

P R E M I U M
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LUXURIÖS UND GROSSZÜGIG LEBEN
Frankfurt am Main, Diplomatenviertel

 In bester Lage Frankfurts, dem Diplomatenviertel, liegt diese 5-Zimmerwohnung  
in der 1. Etage eines sehr attraktiven, gepflegten Wohnhauses. Der Aufzug bringt Sie 
von der Tiefgarage bequem nach oben.  
Dort erwartet Sie eine äußerst geräumige Wohnung mit viel Licht, hochwertiger 
Ausstattung und einer Terrasse mit schönem Blick ins Grüne. 

1.990.000,– €*  

Objekt-ID: 1640
Wohnung
Wohnfläche: 196 m2

Peters & Peters
Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 611 89 05 92 10 
service@ppsir.de

Energiedaten: Verbrauchsausweis, E, 153 kWh/(m²*a), 
Gas, Bj. 1990

*zzgl. 2,975 % Käuferprovision (inkl. 19 % MwSt.)

HERRSCHAFTLICHE ALTBAUVILLA 
Oberursel, Hessen

Das repräsentative Anwesen aus dem Jahre 1902 bietet alles, was Sie für unbe-
schwertes Familienleben benötigen: Eine großzügig angelegte Grundkonzeption 
mit viel Platz und genügend Freiraum auch für eine große Familie, persönliches Ge-
staltungspotential, einen traumhaften Garten und eine exklusive Lage.

3.184.000,– €*

Objekt-ID: 1648
Altbauvilla
Gesamtfläche: 355 m2

Grundstücksfläche: 2.637 m2

Peters & Peters
Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 611 89 05 92 10
service@ppsir.de

Energiedaten: Energieausweis nicht erforderlich. 
Denkmalschutzobjekt.

*zzgl. 2,975% Käuferprovision (inkl. 19 % MwSt.)

EIGENWILLIGES HAUS IN GR NER UND  
RUHIGER ORTSRANDLAGE
Wiesbaden-Rambach, Hessen

Während das wunderschöne Setting des Gartens und die Lage in-einem-Schritt-  
ins-Grüne  edermann überzeugen, sucht das Haus Menschen, die sich bewusst  
gegen das Gewöhnliche entschieden haben. Dieses ganz besondere Haus  
verwirklicht mit dem sehr speziellen Schnitt die bewusste wohnliche Nutzung  
aller Flächen.

795.000,– €* 

Objekt-ID: 1654
Einfamilienhaus
Wohnfläche: 158 m2

Grundstücksfläche: 33 m2

Peters & Peters
Sotheby’s International 
Realty
Tel.: +49 611 89 05 92 10 
service@ppsir.de

Energiedaten:  
Bedarfsausweis; Bj. 1975; G;  
245,1 kWh/(m²*a); Gas

*Die Immobilie wird für den Käufer 
provisionsfrei angeboten.

REMISE MIT WUNDER- 
SCH NEM GARTEN
Kronberg im Taunus

1903 in Kronberg im Taunus erbaut, war einst  
der Pferdestall und ist heute ein charmantes und 
geschichtsträchtiges Wohngebäude. Mit seiner his-
torischen Bedeutung und seinem architektoni-
schen Charme fügt es sich perfekt in das Gesamt-
bild der umliegenden wunderschön 
eingewachsenen Villenlage ein.

Kaufpreis auf Anfrage

Objekt-ID: 1655
Remise
Wohnfläche: 166 m2

Grundstücksfläche: 842 m2

Peters & Peters
Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 611 89 05 92 10 
service@ppsir.de

Energiedaten: 
Energieausweis nicht erforderlich.  
Denkmalschutzobjekt. 

*Kaufpreis zzgl. 2,975 % Käuferprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)
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STILVOLLE STADTVILLA: GROSSZ GIGKEIT, ELEGANZ UND 
EIN PARADIESISCHER GARTEN 
Frankfurt-Niederrad

Diese elegante Stadtvilla in Frankfurt ist ein wahres Juwel, das sowohl den Ansprüchen an modernes Wohnen als 
auch an ein stilvolles Ambiente gerecht wird. Mit viel Platz und einem wunderschönen Garten ist sie der ideale Ort  
für ein unbeschwertes Familienleben. 

E KLUSIVES VILLEN ANWESEN 
MIT TRAUMGARTEN  
UND SENSATIONELLEM 
 AUSSENPOOL IN BESTLAGE 
Frankfurt-Bockenheim

Diese einzigartige Stadtvilla befindet sich in einer der 
exklusivsten Lagen Frankfurts, im Diplomatenviertel 
und stellt eine grüne Oase der Ruhe und Eleganz dar. 
Die stilvolle, freistehende Residenz ist eine absolute 
Rarität, die sich durch eine außergewöhnliche 
Privatsphäre mit viel Grün mitten in der Stadt 
auszeichnet.

9.950.000,– €*

Objekt-ID: 1657
Villenanwesen
Wohnfläche: 318 m2

Grundstücksfläche: 1.768 m2

Peters & Peters
Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 611 89 05 92 10
service@ppsir.de

Energiedaten: Bedarfsausweis,  
136,30 kWh/(m²*a), E, Öl, Baujahr 1957 

*zzgl. 2,975 % Käuferprovision (inkl. 
19 % MwSt.)

3.084.000,– €*
 
Objekt-ID: 1656
Villenanwesen
Wohnfläche: 282 m2

Grundstücksfläche: 1.090 m2

Peters & Peters
Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 611 89 05 92 10
service@ppsir.de

Energiedaten: Bedarfsausweis, 179 kWh/(m²*a), F, Öl, Bj. 1936.

*zzgl. 2,975 % Käuferprovision (inkl. 19 % MwSt.)

ODE LOFTS  
KONSTANZ
Konstanz

Kaufpreis auf Anfrage*

Loft-Apartments
Wohnfläche: 32 m² bis 188 m² 

Baden-Württemberg  
Sotheby’s International Realty 
Tel.: +49 176 3000 7644  
E-Mail: uschi.wagenfuehrer@ 
bw-sothebysrealty.com

*provisionsfrei

Das markante Hochhaus in Konstanz Petershausen hat  
in seiner Geschichte ein neues Kapitel aufgeschlagen: 
Mit den modernen ODE Lofts entsteht Raum für kom-
fortables Wohnen mit atemberaubendem Blick über die 
Dächer der Stadt, auf den Bodensee und bis zu den Alpen. 
Ein einzigartiges Pro ekt mit 98 Loft-Apartments, ent-
worfen von dem international tätigen Architekturbüro 
Sauerbruch Hutton aus Berlin.
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E KLUSIVES WOHNGEF HL MIT BLICK BER 
DAS MURRTAL
Kirchberg an der Murr

Die 1989 erbaute, stetig modernisierte Designervilla bietet neben einer erstklassi-
gen Ausstattung eine besondere Wohlfühlatmosphäre. Um für mehr Großzügigkeit 
zu sorgen, wurde der Wohntrend des Indoor-Outdoor-Living perfektioniert. Von 
den Terrassen können Sie die Aussicht über das Murrtal genießen. 

1.790.000,– €*  

Objekt-ID: 2685
Villa
Wohnfläche: 305 m2

Grundstücksfläche 2.786 m²

Baden-Württemberg  
Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 152 39 55 91 32 
marcia.hoferer@bw-sothebysrealty.com

Energiedaten: Bedarfsausweis, D, 106,10 kWh/(m²*a), 
Öl, Bj. 1989, modernisiert 2015

*zzgl. 3,57 % Käuferprovision (inkl. 19 % MwSt.)

SCHLOSS EBERSTEIN IM MURGTAL 
Gernsbach, Baden-Württemberg

Das Schloss Eberstein  ist eines der schönsten im neogotischen Stil gebauten 
 Anwesen Deutschlands. Im malerischen Gernsbach, umgeben von üppig grünen 
Weinbergen, erhebt sich das bezaubernde Schloss Eberstein, das auch ein Hotel  
und Gastronomie beinhaltet. Ein Ort unvergleichlicher Romantik und zeitloser 
Schönheit, der wie ein verwunschener Traum in der unmittelbaren Umgebung der 
weltbekannten Kur-, Kultur- und Genussstadt Baden-Baden liegt.

19.500.000,– €*

Objekt-ID: 1739
Schloss
Gesamtfläche: 3.465 m2

Grundstücksfläche: 423.000 m2

Baden-Württemberg  
Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 152 39 55 91 36 
kevin.merz@bw-sothebysrealty.com

Bj. 1272, kernsaniert 2001– 2006

*zzgl. 4,76 % Käuferprovision (inkl. 19 % MwSt.)

HISTORISCHES JUWEL: 20ER-JAHRE VILLA. 
NUTZBAR ALS 1 3 FAMILIENHAUS,  
MIT OPTIONALEM BAUPLATZ
Stuttgart

Zum Verkauf steht eine bezaubernde Villa aus den 1920er Jahren, eingebettet in  
eine gepflegte und erstklassige Wohngegend auf der begehrten Gänsheide. Diese 
 attraktive Immobilie bietet Ihnen eine einzigartige Möglichkeit, Ihren Wohntraum  
zu ver wirklichen. Das Grundstück besticht durch alten Baumbestand und bietet 
 vielfältige Gestaltungsmöglichkeiten.

2.950.000,   

Objekt-ID: 2820
Villa
Wohnfläche: 437 m2

Grundstücksfläche: 593 m2

Baden-Württemberg  
Sotheby’s International 
Realty
Tel.: +49 152 395 59 133 
stephan.kocijan@
bw-sothebysrealty.com

Energiedaten:  
Energieausweis wird derzeit noch 
erstellt; Gas, Bj. 1924

*zzgl. 3,57 % Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

LOFT-FLAIR IM BEGEHRTEN 
STUTTGARTER WESTEN MIT 
8 TIEFGARAGENSTELL-
PLÄTZEN
Stuttgart-West

Willkommen in Ihrer Traumimmobilie! Diese au-
ßergewöhnliche Maisonette-Wohnung im vierten 
und fünften Obergeschoss eines ruhig gelegenen 
Gebäudes im beliebten Stuttgarter Westen ist ein 
wahres Juwel für anspruchsvolle Käufer. Die luxu-
riöse Wohnung bietet eine einzigartige Kombina-
tion aus exklusiver Ausstattung, vielseitiger Nut-
zungsmöglichkeit und erstklassiger Lage.

2.300.000 

Objekt-ID: 2819
Maisonette-Wohnung
Wohnfläche: 404 m2

Baden-Württemberg Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 152 395 59 133 
stephan.kocijan@bw-sothebysrealty.com

Energiedaten: Verbrauchsausweis, Energieausweis wird derzeit erstellt, 
F, Gas, Bj. 1978

*zzgl. 3,57 % Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.)
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GUT STAFFELDE  GUTSHAUS MIT TRAKEHNER GEST T
Kremmen bei Berlin

In der malerischen Umgebung und direkt an der deutschen Alleenstraße im Südwesten des  
Landkreises Oberhavel befindet sich das Gut Staffelde mit seinem Gutshaus und der weitläufigen Anlage,  

die für eine Pferdehaltung alles möglich macht.Das Herrenhaus mit seinen großzügigen Räumlichkeiten erstreckt 
sich über mehrere Etagen. Die historische Gartenanlage mit Platanenallee und Teich verbindet die Anlagen  

des Gestüts über zahlreiche Wege.

Kaufpreis auf Anfrage

Objekt-ID: WE-554
Besondere Immobilie
Wohnfläche: 1.100 m2

Grundstücksfläche: 250.000 m²

Berlin Sotheby’s  
International Realty
Tel.: +49 30 88 7171 800  
claudia.schuecking@
berlin-sothebysrealty.com

Energiedaten: Gas, Bj: ca. 1900

*zzgl. 3,57 % Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

SONNIGE WOHNUNG IN DEN  
CHORINER HÖFEN
Berlin-Mitte

Zeitlose, moderne Architektur gepaart mit energieeffizientem Bauen, das hat diese 
Wohnung zu bieten. Das großzügige Wohnzimmer mit Kamin und hochwertigen Ein-
bauten von Andreas Merkudis sowie fließende bergänge von innen nach außen  
zu beiden Balkonen machen diese Wohnung besonders.
 

2.2 0.000,    

Objekt-ID: WE-590
Wohnung 
Wohnfläche: 159 m2 

Berlin Sotheby’s 
International Realty
Tel. +49 30 88 7171 800 
claudia.schuecking@
berlin-sothebysrealty.com

Energiedaten:  
Verbrauchsausweis, A;  
15,4 kWh/(m²*a); Strom,  
Bj. 2009

*zzgl. 3,57 % Makler provision  
(inkl. 19 % MwSt.) 

E KLUSIVE DESIGNER- 
ALTBAU-WOHNUNG
Berlin-Wilmersdorf

Diese stilgerecht sowie hochwertig kernsanierte 
und großzügig geschnittene Wohnung in ruhiger 
Südlage in Berlin-Wilmersdorf besticht durch eine 
luxuriöse Innenausstattung. Die Hauptwohnung 
mit 4 Zimmern sowie das Gäste-/Kinderapartment 
verfügen von der Vestibüle über einen separaten 
Eingangsbereich.

2. 80.000,   

Objekt-ID: WE-591
Designerwohnung
Wohnfläche: 168 m2

Berlin Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 30 88 7171 800 
sandra.huebner@berlin-sothebysrealty.com

Energiedaten: 
Verbrauchsausweis; Bj. 1908; D; 123 kWh/(m²*a); Fernwärme

*zzgl. 3,57 % Makler provision (inkl. 19 % MwSt.) 
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GALERIE-DACHGESCHOSS  
MIT DACHGARTEN
Berlin-Charlottenburg

Im Zuge des Dachgeschoss-Ausbaus in diesem imposanten Eckaltbau entstand als 
eine von vier Penthäusern diese exklusiv ausgestattete Galerie-Dachgeschoss-
wohnung. Ein absolutes Highlight ist neben den Dachschiebefenstern von SunSlider, 
der großzügige Dachgarten mit herrlichem Ausblick über Berlin. 

2.990.000,    

Objekt-ID: B575
Penthouse
Wohnfläche: 222 m2

Berlin Sotheby’s International Realty
Tel. +49 30 88 7171 800 
sandra.huebner@ 
berlin-sothebysrealty.com

Energiedaten: Verbrauchsausweis, Fernwärme, Bj. 1900

*zzgl. 3,57 % Käuferprovision (inkl. 19 % MwSt.)

LU US AUF DEM WASSER: UNIKATES  
WATERLOFT MIT ROOFTOP TERRASSE
Berlin – Am Pichelsee

Dieses außergewöhnliche Waterloft kombiniert modernes Design, exklusiven Kom-
fort und eine harmonische Verbindung zur Natur. Mit seinen einzigartigen Merkma-
len und durchdachten Details bietet es Ihnen ein unvergleichliches Wohnerlebnis 
auf dem Wasser und betont, die natürliche Schönheit der Umgebung.

2.900.000,  

Objekt-ID: B577
Besondere Immobilie
Wohnfläche: 160 m2

Grundstücksfläche: 220 m2

Berlin Sotheby’s International Realty
Tel. +49 30 88 7171 800 
sandra.huebner@ 
berlin-sothebysrealty.com

Energiedaten: 
Solar, Bj. 2022

*Provisionsfrei für den Käufer

HISTORISCHE  
JUGENDS TIL-VILLA NACH  
HIGH-END-SANIERUNG
Hamburg - Ohlsdorf

Diese beeindruckende Villa wurde im Jahre 1881 als 
 ehemalige Künstlerbegegnungsstätte erbaut. Das   
historische Ambiente wurde durch die hochwertige High-
End-Sanierung bestens herausgestellt. Sie befindet sich  
auf einem ca. 8 9 m  großen Grundstück in direkter Nähe 
zum Alsterlauf. Historisches Ambiente vereint mit moder-
nem Wohnen auf höchstem Niveau inmitten des beliebten 
Alstertals. 

Preis auf Anfrage

Objekt-ID: 2505
Villa
Wohnfläche: ca. 440 m2 
Grundstücksfläche: 879 m²

Hamburg Sotheby’s  
International Realty  
Tel.: +49 40 210 898 88  
melanie.dieckmann@ 
hamburg-sothebysrealty.de

Energiedaten: Bedarfsausweis, 103,7 kWh/(m²*a),  
D, Gas, Bj. 1881

*zzgl. 3,125 % Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.)
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MODERNER  
BAUHAUS-
TRAUM IN DEN 
HAMBURGER 
W LDERN
Hamburg - Hausbruch

Das diese Bauhaus-Ikone aus 1928 
wurde in 2022 liebevoll kernsa-
niert und modernisiert. Im schönen 
Wohn- und Essbereich mit atembe-
raubenden Blick in den umlaufen-
den Garten mit altem Rhododend-
ron- und Baumbestand kann man 
die Natur genießen und hat fast das 
Gefühl mitten in der Natur zu sit-
zen. Ein privater Rückzugspunkt 
mit großem Waldgrundstück in 
Hamburg.

3.500.000,– €*

Objekt-ID: 2467
Villa
Wohnfläche: 343 m2

Grundstücksfläche: 3.000 m2

Hamburg Sotheby’s  
International Realty  
Tel.: +49 40 182 905 50 
alexander.stehle@ 
hamburg-sothebysrealty.de

Energiedaten:  
Bedarfsausweis, D, 127 kWh/(m²*a), 
Holzpellets, Bj. 1928

*zzgl. 3,125 % Provision  
(inkl. 19 % MwSt.)

MODERNE  HOCHWERTIGE VILLA  
IN RUHIGER LAGE
Hamburg – Wohldorf-Ohlstedt

In bester Lage öffnet sich über ein elektrisches Einfahrtstor die Zufahrt auf das ca. 
1.285 m  große Grundstück in ruhiger rückwärtiger Bebauung. Hier präsentiert sich 
die hochwertige Villa mit einer hellen Fassade, die umfangreich und energetisch umge-
staltet und um einen Anbau erweitert wurde. In 2018  2019 wurde der Anbau der Im-
mobilie um ein Dachgeschoss aufgestockt.
 

Preis auf Anfrage  

Objekt-ID: 2457
Villa
Wohnfläche: 348 m2

Grundstücksfläche:  
1.285 m2

Hamburg Sotheby’s  
International Realty  
Tel.: +49 40 210 898 88 
melanie.dieckmann@
hamburg-sothebysrealty.de

Energiedaten:  
Bedarfsausweis; Bj. 1930; A;  
31,1 kWh/(m²*a); Elektro

*zzgl. 3,125 % Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

1.950.000 ,– €* 

Objekt-ID: 2462
Doppelhaushälfte
Wohnfläche: 232 m2

Grundstücksfläche: 00 m2

Hamburg Sotheby’s  
International Realty  
Tel.: +49 40 210 898 88 
melanie.dieckmann@
hamburg-sothebysrealty.de

Energiedaten:  
Bedarfsausweis; Bj. 2016; A+;  
15,9 kWh/(m²*a); Luft/Wasser 
Wärmepumpe

*zzgl. 3,125 % Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

HOCHWERTIG, ENERGIEEFFIZIENT  
UND BESTE ADRESSLAGE
Hamburg – Volksdorf

Diese neuwertige Immobilie aus dem Jahr 201  befindet sich im Herzen von Volks-
dorf. Von außen beeindruckt die Immobilie mit einer klassischen Rotklinker fassade 
auf einem ca. 00 m  Grundstück. Das Zusammenspiel aus hochwertiger  Architektur 
und stilvoller Innengestaltung sorgt für ein exklusives Wohnerlebnis modernster An-
sprüche. 
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SPEKTAKUL RES LU US-PENTHOUSE MIT 3 0 -BLICK  
ÜBER KÖLN
Köln, Nordrhein-Westfalen

Mit über 3 0 m2 Wohnfläche bietet dieses Luxus-Penthouse einen 3 0 -Blick über Köln.  
Eine Luxuriöse  Ausstattung, edle Materialien, Bulthaup-Küche, ein eigener Fahrstuhl sowie  
eine ca. 100 m2 große Dachterrasse 2 . Etage  machen diese Immobilie zu etwas ganz  
Besonderem! 

3.900.000,– €*  

Objekt-ID: 1068
Penthouse
Wohnfläche: ca. 364 m2

Terrrassenfläche: 98 m²

Köln Sotheby’s  
International Realty 
Tel.: +49 221 788 055 20 
koeln@ 
nrw-sothebysrealty.com

Energiedaten: Verbrauchsausweis, D, 
107 kWh/(m²*a), Gas, Bj. 1973

*zzgl. 3,57 % Käuferprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

AVANTGARDISTISCHE LU USVILLA 
Düsseldorf-Ludenberg

Diese außergewöhnliche Villa vereint elegante, innovative Architektur mit hoher 
Funktionalität und High-End Ausstattung in bevorzugter Wohnlage von Düsseldorf. 
Der offene Grundriss mit maximalem Lichteinfall, der 150 m  große Wohnbereich 
und der Wellness-Bereich mit Indoor-Pool bieten Komfort und Exklusivität.

8.100.000,– €*

Objekt-ID: 1051
Villa
Gesamtfläche: 530 m² + 370 m² 
Nutzfläche
Grundstücksfläche: 1.650 m2

Düsseldorf  
Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 211 13 06 540
duesseldorf@nrw-sothebysrealty.com

Energiedaten: Verbrauchsausweis, 40,61 kWh/(m²*a), 
A, Sole-Wasser-Wärmepumpe, Erdgas, Lüftungsanlage 
mit Wärmerückgewinnung, Bj. 2016

*zzgl. 3,57 % Käuferprovision (inkl. 19 % MwSt.)

LU URI SE VILLA AUF TRAUMHAFTEM 
GRUNDSTÜCK
Düsseldorf-Wittlaer

Diese beeindruckende Liegenschaft besticht sowohl durch ihre exzellente Bauausfüh-
rung als auch durch ihre qualitativ herausragende Innen- und Sicherheitsausstattung. 
Das ex uisite Anwesen verfügt unter anderem über eine von außen nicht sichtbare 
Tief garage mit Autoaufzug, einen exklusiven Weinkeller sowie einen Sauna-
Wellness bereich. Den phantastischen Blick in den Garten durch rahmenlose Fenster 
kann man aus fast allen Zimmern genießen. Düsseldorf-Wittlaer gehört zu den belieb-
testen Stadtteilen im Norden von Düsseldorf.

6.150.000,– €* 

Objekt-ID: 977
Villa
Wohnfläche: 520 m² + 
340 m² Nutzfläche
Grundstücksfläche:  
 1.350 m2

Düsseldorf  
Sotheby’s International 
Realty
Tel.: +49 211 13 06 540
duesseldorf@ 
nrw-sothebysrealty.com

Energiedaten: Verbrauchsausweis, 
82 kWh/(m²*a), C, Gas, Solar, 
Photovoltaik, Bj. 2017

*zzgl. 3,57 % Käuferprovision (inkl. 
19 % MwSt.)

TRAUMHAFTE VILLA IN RUHIGLAGE 
MIT SEHR GUTER INFRASTRUKTUR
Kleinmaischeid, Rheinland-Pfalz

Diese Immobilie beeindruckt durch Architektur, Großzügigkeit 
und durch den Blick ins Grüne. Auf einem fast .000 m2 großen 
Grundstück befindet sich die 3-geschossige Villa. Das Erdgeschoss 
bietet neben Küche und Master-Schlaf-Bereich mit Ankleiden auch 
eine großzügige Terrasse. Eine imposante Treppe führt zum Gar-
tengeschoss, wo sich der großzügige Wohnbereich, eine Bar, der 
Spa-Bereich und ein Weinkeller befinden. Vorgelagert finden sich 
großzügige Terrassen und ein großer Teich. Das Obergeschoss 
 bietet Raum für Gäste- und Kinderzimmer. Hochwertige Mate-
rialien und durchdachte Gestaltung zeichnen diese Immobilie aus.

2.950.000,  

Objekt-ID: 1037
Villa
Wohnfläche: 628 m2

Grundstücksfläche: 3.895 m2

Köln Sotheby’s International Realty 
Tel.: +49 221 788 055 20 
koeln@nrw-sothebysrealty.com

Energiedaten: Verbrauchausweis, C, 98,9 kWh/(m²*a), Gas, Bj. 2003

*Kaufpreis zzgl. 3,57 % Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)
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DESIGNVILLA IN EINMALIG SCH NER LAGE
Rügen - Baabe

UMGEBEN VOM D NENWALD UND OSTSEE  Uneinsehbar und in 3 Gehminuten 
zum Strand! Die 199  erbaute und 2021 modernisierte moderne Villa bietet 
 praktischerweise 2 vollausgestattete Wohneinheiten, 3 Ebenen ,Hauptwohnung  
mit über 290 m , exklusive Ausstattung, Kamin, 3 Bäder, 2 moderne Küchen,-
Doppelcarport, Nebengebäude für Sauna ,Fitness , Markenfabrikate, schöner Garten.

2. 95.000,   

Objekt-ID: 3002
Villa
Wohnfläche: 362 m2

Grundstücksfläche:  
1.054 m2

Ostsee MV Sotheby’s 
International Realty
Tel: +49 38393 13 78 74 
office@ 
ostsee-sothebysrealty.com 

Energiedaten:  
Verbrauchsausweis; Bj. 1997, 
Sanierung 2021; D;  
118,6 kWh/(m²*a); Erdgas

*zzgl. 3,57 % Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

E KLUSIVE VILLA MIT PANORAMABLICK 
Remagen, Rheinland-Pfalz

Diese Villa von 200 , nahezu neuwertig, erbaut auf einem .155 m  großen Hanggrund-
stück mit Rheinblick, verkörpert Luxus auf über ca. 830 m  Wohnfläche und ca. 2 0 m  
Nutzfläche. Edelste Materialien und Echtholzdetails schaffen eine einladende Atmosphäre. 
Die Designerküche und der Indoor-Pool beeindrucken. Weinliebhaber finden im Wein-
keller ausreichend Platz. Gästeapartment und Doppelgaragen bieten höchste Flexibilität. 
Modernste Sicherheitstechnik und Smart Home-Steuerung sind integriert. Dieses Anwesen 
verfügt über 5 Schlafzimmer, 2 Gäste-WC,  Bäder und ist ein wahres Juwel für Liebhaber 
exklusiver Immobilien. 

LU US-FAMILIENDOMIZIL MIT POOLHAUS  
IN BESTLAGE
Köln-Hahnwald

Diese exklusive Villa mit Poolhaus befindet sich in Köln-Hahnwald Bau ahr 199 ,  
Kolonialstil  und wurde 2021 2022 umfassend modernisiert. Sie bietet auf 50 m   
Wohnfläche und 20 m  Nutzfläche, eine exzellente Ausstattung und besondere Stil-
elemente. Ein großzügiger Wohnbereich mit Gartenblick, eine edle Küche mit Gagge nau-
Geräten, eine elegante Treppe, 5 Kinderzimmer, sowie ein Masterbereich mit direktem 
 Zugang zum Poolhaus machen diese Liegenschaft zu etwas ganz Besonderem. Neben 
9 Schlafzimmern und  Bädern steht auch eine Tiefgarage mit 2 0 m  und Platz für  

 Autos zur Verfügung. Der Zustand ist neuwertig.

5.150.000,– €*  

Objekt-ID: 1059
Villa 
Wohnfläche: ca. 833 m2

Grundstücksfläche:  
ca. 4.155 m2

Köln Sotheby’s 
International Realty
Tel: +49 221 788 055 20
koeln@ 
nrw-sothebysrealty.com

Energiedaten:  
Bedarfsausweis; Gas / Blockheiz- 
kraftwerk, Bj. 2007

*Kaufpreis zzgl. 3,57 % 
Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.)

Auf Anfrage   

Objekt-ID: 249
Villa 
Wohnfläche: 750 m2

Grundstücksfläche:  
2.000 m2 

Köln Sotheby’s  
International Realty
Tel: +49 221 788 055 20 
koeln@ 
nrw-sothebysrealty.com

Energiedaten:  
Bedarfsausweis; Bj. 1996; E;  
127,5 kWh/(m²*a); Öl

*Kaufpreis zzgl. 3,57 % 
Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.)

E KLUSIVE GARTEN-
WOHNUNG MIT DIREKTEM 
STRANDZUGANG
Rügen - Ostseebad Binz

1. Reihe direkt an der Strandpromenade,
exklusiver Neubau im klassizistischen Stil ,  
3 Zimmer, hochwertige Ausstattung,  
südlicher Garten, Sauna, Fahrstuhl, Keller, 
TG, inkl. Mobiliar und Inventar,nutzbar  
als Ferienwohnung und Zweitwohnsitz.

1.695.000,– €*

Objekt-ID: 2287
Eigentumswohhnung
Wohnfläche: 82 m2

Ostsee MV Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 38393 13 78 74 
office@ostsee-sothebysrealty.com

Energiedaten: Bedarfsausweis; Bj. 2021; C; 23 kWh/(m²*a); 
Erdgas

*Kaufpreis zzgl. 3,93 % Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.)
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.250.000,  

Objekt-ID: 933
Wohnensemble
Wohnfläche: 522,97 m2

Grundstücksfläche: 3.313 m2

Ostsee MV Sotheby’s International Realty
Tel: +49 38393 13 78 74 
office@ostsee-sothebysrealty.com 

Energiedaten: Bedarfsausweis: Bj. 1914, Sanierung 2020; A;  
31,7 kWh/(m²*a); Strom Mix-

*zzgl. 34,67 % Makler provision (inkl. 19 % MwSt.) 

DESIGN-REETVILLA MIT 2 ETAGENWOHNUNGEN 
Rügen - Puddemin

Die im Jahr 2010 errichtete authentische Landhausvilla bietet Großzügigkeit pur mit freien Sichtachsen 
auf dem parkähnlich angelegten Grundstück. 2 voll möblierte Etagenwohnungen mit Kamin, großen Ter-
rassen, Loggia, hochwertiger Ausstattung lassen keine Wünsche offen. Genießen Sie die außerordentlich 
schöne Naturlage. 

959.000,– €*  

Objekt-ID: 2992
Villa
Wohnfläche: ca. 176 m2

Grundstücksfläche:  
1.289 m²

Ostsee MV Sotheby’s  
International Realty 
Tel.: +49 38393 13 78 74 
office@ostsee- 
sothebysrealty.com

Energiedaten: Bedarfsausweis, C, 
91,7 kWh/(m²*a), Erdgas, Bj. 2010

*zzgl. 3,93 % Käuferprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

IMMOBILIENENSEMBLE  
MIT  WOHNEINHEITEN
Rügen - Seedorf

Am Naturhafen Seedorf, fast Alleinlage, unver-
baubare Sichtachsen in die weitläufige Natur! 
Schönes Grundstück in einzigartiger Lage.
2 Wohnhäuser mit insgesamt  Wohneinheiten auf 
ca. 523 m  Gesamt-Wohnfläche, beheizter Pool, 
Erdwärmeheizung, Solar, Garage, Gartenhaus, 
Saunahaus, große Hauptwohnung über 3 Ebenen. 

WUNDERSCH NES 
 WEINGUT 
Baden-Baden

Das 3  Hektar große Weingut liegt in expo-
nierter Lage in den Weinbergen vor den 
 Toren Baden-Badens. Durch die Gesamtheit 
der durchgeführten Maßnahmen gelang es 
der Eigentümer-Familie, seit der bernahme 
201 , in nur  Jahren, das Weingut am 
Markt erfolgreich im  Spitzensegment der 
Weingüter Deutschlands zu posi tionieren. 

Kaufpreis auf Anfrage

Objekt-ID: 5840
Weingut
Grundstücksfläche: ca. 37 ha

Sotheby’s International Realty 
München 
Tel.: +49 89 744241890 
info@muenchen- 
sothebysrealty.com

Energiedaten: in Erstellung 

*zzgl. 3,57 % Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.) 
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VILLA KRAMERH NGE 
Garmisch-Patenkirchen, Bayern 

Die Villa empfängt ihre Bewohner mit einem edlen Ein-
gangsbereich. Das Erdgeschoss bietet Koch-, Wohn- und 
Essbereich. Die Terrasse lädt auf den Garten ein. Im Ober-
geschoss befinden sich Schlafzimmer, Masterbad und Büro. 
Für Wellness steht ein langer Swimmingpool, eine Sauna 
und eine Duschlandschaft zur Verfügung. Sie haben die 
 Möglichkeit, den Nebenanbau als Gästehaus zu erwerben. 

Kaufpreis auf Anfrage  

Objekt-ID: 5908
Villa
Wohnfläche: 730 m²
Grundstücksfläche: 3.275 m²

München Sotheby’s International 
Realty 
Tel.: +49 89 744 241 890 
info@muenchen-sothebysrealty.com

Energiedaten: Denkmalschutz

*zzgl. 3,57 % Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.) 

DENKMALVILLA IN BESTLAGE
Solln, München

Diese Altbau-Villenhälfte in Solln, München, zeichnet sich durch ihren charmanten 
Stil und ihre idyllische Lage aus. Die sorgfältig gepflegte Fassade mit gelbem Putz, 
Sprossenfenstern, Fensterläden und dekorativen Holzelementen verleiht dem Haus 
 einen besonderen Charme. Im Inneren begeistern prächtige Jugendstil-Kachelöfen, 
großzügige Erker und lichtdurchflutete Räume. Der Garten mit altem Baumbestand 
und blühenden Rosen rundet das Bild ab.

Kaufpreis auf Anfrage  

Objekt-ID: 5669
Einfamilienhaus 
Wohnfläche: 180,65 m2

Grundstücksfläche: 360 m² 

München Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 89 74 42 41 890  
info@muenchen-sothebysrealty.com

Energiedaten: Denkmalschutz

* zzgl. 3,57 % Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.)

WOHNGEB UDE IM LEHEL
München, Bayern

Das schöne Mehrfamilienhaus befindet sich in einer der Toplagen Münchens. Das Gebäude wurde bis 2012 umfang-
reich renoviert und das Dachgeschoss ausgebaut. Das Stadthaus verfügt über 5 Etagen und einen Keller. Die Böden 
sind mit Räuchereiche ausgelegt. Alle Wohnungen sind ab dem 1. Obergeschoss mit einem Gas-Kamin im Wohnzim-
mer bestückt und verfügen über Einbauküchen und vereinzelt auch über Einbauten. Das Haus ist zudem mit einem 
Aufzug versehen.

Kaufpreis auf Anfrage  

Objekt-ID: 5855
Mehrfamilienhaus
Wohnfläche: 427,94 m2

München Sotheby’s  
International Realty
Tel: +49 89 744 241 89 0
info@muenchen- 
sothebysrealty.com

Energiedaten:  
Denkmalschutz

*zzgl. 3,57 % Makler - 
provision (inkl. 19 % MwSt.) 
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LUXURIÖSE BAUHAUS-VILLA 
Starnberg, Bayern

Das Anwesen in Starnberg verspricht mit außergewöhnlichem Wohnkomfort ein gutes 
Wohnen. Raumhohe Fenster, Eichenparkett und geradlinige Räume  unter streichen die 
Großzügigkeit des Hauses. Ein Highlight bietet die Sauna und der Jacuzzi im Garten. 
Der Wohn-/ Essbereich mit Kamin und einer  offenen Küche präsentiert sich als Zen-
trum. Zwei Balkone und zwei Terrassen bieten einen wunderschönen Blick ins Grüne. 

4.000.000,– €*

Objekt-ID: 5534
Villa 
Wohnfläche: 273,14 m²
Grundstücksfläche: 660 m2 
 

München Sotheby’s  
International Realty 
Tel.: +49 89 744 241 890 
info@muenchen-sothebysrealty.com

Energiedaten: Verbrauchsausweis; Baujahr 2004; C; 
92,7 kWh/(m²*a); Gas

*zzgl. 3,57 % Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.)

HIDEAWAY – BLICK ÜBER DEN  
GANZEN TEGERNSEE
Bad-Wiessee

Dieses wunderschöne Haus am Tegernsee erstreckt sich über drei 
 Etagen und bietet ca. 2 0 m  Wohnfläche. Die Terrassen ermöglichen 
atemberaubende Ausblicke über den gesamten See und die umliegen-
de Bergwelt. Das Erdgeschoss widmet sich dem Wohnen, Essen und 
Kochen. Das Dachgeschoss überrascht mit vielfältigen Nutzungsmög-
lichkeiten. Im Inneren erwartet Sie ein gemütliches Wohnambiente 
mit ausgewählten Materialien. 

HISTORISCHE VILLA MIT 
SEEBLICK
Tutzing, Bayern

Die Villa präsentiert sich stilvoll, mit hohen Räumen 
und vielen historischen Details. Die großflächigen Ter-
rassen und der Garten  mit seinem alten Baumbestand, 
Wasserspielen und  Pavillons runden das repräsenta tive 
und exklusive Erscheinungsbild der Villa ab. Im Erdge-
schoss bieten sich außerdem mehrere Möglichkeiten 
wie Wohnen, Praxis  und Büronutzung. Die  Villa befin-
det sich in einer der schönsten Lagen des Fünf-Seen-
Landes und bietet Ausblicke auf den See.

4.950.000,– €*

Objekt-ID: 5902
Einfamilienhaus
Wohnfläche: 270 m² 
Grundstücksfläche: 3.000 m² 

München Sotheby’s  
International Realty 
Tel.: +49 89 744 241 890 
info@muenchen- 
sothebysrealty.com

Energiedaten: 
Verbraucherausweis; B; 72 kWh/(m²*a) 
Bj. 1972, Öl

*zzgl. 3,57 % Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

Kaufpreis auf Anfrage*

Objekt-ID: 5878
Villa
Wohnfläche: 599 m² 
Grundstücksfläche: 3.142 m²

München Sotheby’s  
International Realty 
Tel.: +49 89 744 241 890 
info@muenchen- 
sothebysrealty.com

Energiedaten: Denkmalschutz

*zzgl. 3,57% Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

DACHTERRASSENTRAUM ÜBER  
DEN DÄCHERN MÜNCHENS MIT  
ATEMBERAUBENDEM 360°-BLICK
München, Bayern

Mit Flair präsentiert sich die moderne Dachterrassenwohnung in 
 urbaner Lage von Schwabing-West. Die Grundrissgestaltung, die 
 Atmosphäre und die hochwertige Ausstattung werden Sie begeistern. 

ber eine Treppe gelangen Sie in das lichtdurchflutete Studio, das 
weitere Möglichkeiten der Raumgestaltung bietet. Ein offenes Raum-
konzept mit 3,5 Zimmern, einem Wohn-/Essbereich mit Kamin,  
zwei Schlafzimmern und zwei hochwertig ausgestatteten Bäder.  
Von der  offenen Küche gelangt man auf den Frühstücksbalkon  
sowie ins angrenzende Esszimmer.

 3.140.000,– €*

Objekt-ID: 5992
Penthouse
Wohnfläche: 172 m²  

München Sotheby’s  
International Realty 
Tel.: +49 89 744 241 890 
info@muenchen- 
sothebysrealty.com

Energiedaten: Verbrauchsausweis, 2005, C, 
78,0 kWh/(m²*a), Fernwärme

*zzgl. 3,57% Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)
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MEHRFAMILIENHAUS AM  
ENGLISCHEN GARTEN
München, Bayern

Die Wohnanlage mit vier Wohneinheiten präsentiert exklusive 
 Neubauwohnungen. Die Badezimmer sind modern und verfügen  
über gestaltete Armaturen. Ein Highlight stellt die vorinstallierte 
KNX-Haussteuerung dar, mit der Sie per Smartphone die 
 Beleuchtung, Jalousien und Raumtemperatur regulieren können. 

WOHLF HLOASE MIT POOL IN SEEN HE
Bad-Wiessee

Ein repräsentatives, großzügiges Zuhause mit Wohlfühlfaktor präsen-
tiert sich auf stufenloser Ebene in zeitgemäßem Interior Design. Der  
 große Wohn- und Essbereich wird von der Terrasse erweitert. Mit sehr 
viel Feingefühl und Liebe zum Detail wurde der Innenausbau der 
 Wohnung geplant und ausgeführt. Harmonisch, zeitgemäß und funk-
tional zugleich. Eine außergewöhnliche Wohnung, die durch die natür-
liche Materialauswahl viel Wärme und Gemütlichkeit ausstrahlt. Der 
Garten mit Pool und Pavillon bietet eine ideale Oase der Ruhe. 

KLASSIK TRIFFT AUF MODERNE
Grünwald, Bayern

Zeitlose Eleganz und modernes Design warenmaßgebend bei der Ge-
staltung diesert raumhaftenFamilienresidenz.Auf außergewöhnlich 
schöne undperfekte Weise vereinen sich hier moderne Attributemit 
klassischer Architektur und technischenRaffinessen.Edelste Materia-
lien, großzügigeGrundrisse, BUSSystem, Heimkino, Fitnessraum, 
einWeinkeller, Pool mit Poolhaus und Sauna, sowie einwunderschön 
angelegter Garten mit mehrerenTerrassen sind nur einige Highlights 
dieser Immobilie.

LICHTDURCHFLUTETES PENTHOUSE 
MIT HERRLICHEM WEITBLICK BEIM 
HERZOGPARK
München-Bogenhausen, Bayern

Ein Penthouse präsentiert sich direkt am Herzogpark. Ein offener, 
großzügiger Grundriss, ein Kamin und eine Westterrasse sorgen  
für ein einmaliges Wohnambiente. Das Penthouse mit offenen Sicht-
achsen und guter Raumaufteilung befindet sich in einem neuwertigen 
Zustand. Die moderne Ausstattung lässt keine Wünsche offen.  
Die Terrasse ist direkt von der Wohnebene begehbar und bietet eine 
großartige Aussicht.

Kaufpreis auf Anfrage

Objekt-ID: 5925
Mehrfamilienhaus
Wohnfläche: 475 m² 

München Sotheby’s  
International Realty 
Tel.: +49 89 744 241 890 
info@muenchen- 
sothebysrealty.com

Energiedaten: 
Bedarfsausweis; A; 33 kWh/(m²*a) 
Bj. 2021, Erdgas schwer

*zzgl. 3,57 % Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

3.380.000,– €*

Objekt-ID: 5984
Erdgeschosswohnung
Wohnfläche: 204 m² 

München Sotheby’s  
International Realty 
Tel.: +49 89 744 241 890 
info@muenchen- 
sothebysrealty.com

Energiedaten: 
Bedarfsausweis, Bj. 2017, A+, 26 kWh/(m²*a), 
Strom

*zzgl. 3,57 % Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

 6.700.000,– €*

Objekt-ID: 5905
Villa
Wohnfläche: 432 m²  
Grundstücksfläche: 900 m² 

München Sotheby’s  
International Realty 
Tel.: +49 89 744 241 890 
info@muenchen- 
sothebysrealty.com

Energiedaten: in Erstellung

*zzgl. 3,57% Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)

2.550.000,  

Objekt-ID: 5963
Penthouse
Wohnfläche: 157 m²  

München Sotheby’s  
International Realty 
Tel.: +49 89 744 241 890 
info@muenchen- 
sothebysrealty.com

Energiedaten: Bedarfsausweis Bj. 2016, B, 
69,3 kWh/(m²*a), Fernwärme

*zzgl. 3,57% Maklerprovision  
(inkl. 19 % MwSt.)
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LU URI SES AMRUMER 
 JUWEL MIT  
PARK HNLICHEM  
GRUNDSTÜCK 
Nebel auf Insel Amrum 

Sind Sie bereit, sich unsterblich zu verlieben? Dann 
kommen Sie mit nach Amrum und lassen Sie sich 
verzaubern: ber eine lange Privat-Auffahrt öffnet 
sich der Blick auf eine ausladende Grundstücks-
fläche mit großzügiger Teich- und Brunnenanlage, 
Büschen, Heckenrosen und sanften Hügeln bevor 
das freistehende, inseltypische weiße Reetdachhaus 
mit der davor liegenden reetgedeckten Garage in 
den Fokus gerät. Ein Sektfrühstück im Strandkorb 
und danach eine Runde Boule auf der eigenen Bahn? 
Picknick am See oder ein Grillabend auf der groß-
zügigen Terrasse? Diese grüne Oase steckt voller 
Möglichkeiten.
 

Preis auf Anfrage

Einzelhaus unter Reet
Wohnfläche: ca. 165 m²
Grundstücksfläche: ca. 7.144 m²

Sylt Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 4651 886 120
E-Mail: office@sylt-sothebysrealty.com

Energiedaten: in Erstellung, Bj. ca. 1980 

*zzgl. 3,57 % Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.)

GUT S L RING  HERRSCHAFTLICHES ANWESEN 
UND GEST TANLAGE 
Wenningstedt – Braderup

Preis auf Anfrage

Villa und Reitsportanlage
Wohnfläche Villa: ca. 400 m²
Grundstücksfläche: ca. 14.700 m²

Sylt Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 4651 886 120
E-Mail: office@sylt-sothebysrealty.
com

Energiedaten: in Erstellung
Baujahr / Fertigstellung: 2013

* zzgl. 2,38 % Maklerprovision (inkl. 19 % 
MwSt.)

Das Anwesen unterteilt sich in ca. 
7.700 m2 Gebäude und Freifläche 
und weitere ca. 7.000 m2 angren-
zender Erholungs- und Landwirt-
schaftsfläche. Die Seele des Guts 
sind die Stallungen für die Trakeh-
ner-Mutterstuten mit der angren-
zenden Reithalle. Darum gruppie-
ren sich ein Pensionsstall mit 
Heulager und Einliegerwohnung 
(ca. 40 m2 , ein Longierplatz, zwei 
Sandreitplätze, eine Tierarztpraxis 
für Groß- und Kleintiere mit einer 
Ferienwohnung im Obergeschoß 
und das exklusive ca. 400 m2 große 
Wohnhaus. 
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SPARKS 
Route du Petit Bois, Megève

Das 2012 auf einem 1000 m  großen Grundstück in Princesse, Demi- uartier, erbau-
te Chalet SPARKS bietet einen einfachen Zugang zu den Skipisten von Mont d Arbois 
und Megève. Es umfasst ein helles Wohnzimmer mit Kamin, ein Esszimmer und eine 
offene Küche im Erdgeschoss, ein Gästezimmer und ein Badezimmer. Im ersten Stock 
befinden sich das Hauptschlafzimmer und zwei Doppelschlafzimmer, edes mit eige-
nem Bad. Im Untergeschoss befinden sich ein Kinoraum, eine Sauna, ein Whirlpool, 
ein Fitnessraum, ein Skiraum und eine Garage für zwei Fahrzeuge. Highlights: hoch-
wertige Bauweise, Nähe zu den Skipisten und Megève, Rückkehrmöglichkeit zum Ski-
fahren abseits der Pisten, natürliche Umgebung.

3.300.000,– €

Objekt-ID: PM1-340
Chalet 
Wohnfläche: 395 m²
Grundstücksfläche: 1.000 m²

contact@s-magazin.info

Energiedaten: in Erstellung

DAS LORNSEN AM STRAND. 
LU US.LAGE.L SSIGKEIT 
Westerland, Sylt

Ihr neuer Lieblingsplatz! Luxus, Lage und Lässigkeit vereint in einem einzig-
artigen Angebot: Das LORNSEN am Strand  Serviced Appartements mit ex-
klusiven Bädern und eigener Sauna direkt hinter der Düne der Inselmetropole 
Westerlands. Mit einem innovativen Ausstattungs-  Gastgeberkonzept und 
den einmaligen ualitätsmerkmalen des LORNSEN ist eine hohe Vermie-
tungsauslastung zu erwarten. Die Fertigstellung erfolgt im Herbst 202 .  
Sichern Sie sich Ihr Zuhause im Urlaub oder Ihre Kapitalanlage auf Sylt. 

ELAN 
Rue du Planteret, Courchevel 1850 

Das kürzlich renovierte LAN-Chalet verfügt über 
eine Wohnfläche von 1  m  und befindet sich in 
der renommierten Ferienanlage Courchevel 1850. 
Ideal gelegen, bietet es schnellen Zugang zu den 
Skipisten. Dieses luxuriöse Chalet, das sich über 
4 Etagen erstreckt, ist ein authentischer und ruhi-
ger Kokon, der mit edlen Materialien renoviert 
wurde, wobei die Authentizität der traditionellen 
Chalets respektiert wurde. Es verbindet Charme 
mit Modernität und bietet hochwertige Annehm-
lichkeiten. Das Chalet verfügt über  Schlafzimmer 
und einen Entspannungsbereich mit Schwimm-
bad, Sauna, Dampfbad und Massageraum.

Kaufpreis auf Anfrage

Ferienwohnungen
Wohnfläche: ca. 62 – 152 m²

Sylt Sotheby’s International Realty
Tel.: +49 4651 886 120
E-Mail: office@sylt-sothebysrealty.com

Energiedaten: in Erstellung, Fernwärme
Bj. 2022 / Fertigstellung 2024

* zzgl. 3,57 % Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.)

19.200.000,  

Objekt-ID: PC4-141
Chalet 
Wohnfläche: 417 m²

contact@s-magazin.info

Energiedaten: in Erstellung

DIE KLIFFHÄUSER  
DES D NENPARK 
List auf Sylt 

Am südlichen Eingang des nachhaltigen Nachbar-
schafts uartiers entstehen Mehrfamilienhäuser für  
alle Sylter, die einen neuen Heimathafen suchen.  
Die Wohnungen sind Käufern bzw. Mietern mit Haupt-
wohnsitz und Lebensmittelpunkt auf der Insel vorbehal-
ten. Ange sprochen sind zudem Sylter Unternehmer oder 
Kapitalanleger, die Wohnraum  
für Sylter erwerben möchten. In Kooperation mit dem 
Büro von Peter Peters Immobilien stellen wir Ihnen 
 gerne das Pro ekt vor. Sichern Sie sich etzt Ihren neuen 
Ankerplatz: zuhause duenenpark-sylt.com

Preis auf Anfrage

Mehrfamilienhäuser als Dauerwohnen 

Sylt Sotheby’s  
International Realty
Tel.: +49 4651 886 120
E-Mail: office@sylt- sothebysrealty.com

Energiedaten: in Erstellung
Baujahr / Fertigstellung: 2025

* zzgl. 2,38 % Maklerprovision (inkl. 19 % MwSt.)
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6.400.000,– €

Objekt-ID: 6BDVT8
Bergchalet 
Wohnfläche: 520 m²
Grundstücksfläche:  
1.500 m²

contact@s-magazin.info

Energiedaten: in Erstellung

IRIDESSA 
Chania, Kreta

Iridessa befindet sich auf der Insel Kreta, in der charmanten Gegend von Chania. Mit seiner 
atemberaubenden Umgebung und tadellosen Handwerkskunst wird dieses elegante Haus 
Ihre Aufmerksamkeit sofort auf sich ziehen. Das architektonische Design von Iridessa 
 respektiert die natürliche Umgebung, indem es Elemente aus Stein, wilden Pflanzen und 
üppigem Grün einbezieht und so eine harmonische Atmosphäre schafft. Das atemberauben-
de ußere der Villa wird durch die sorgfältig zusammengestellte Inneneinrichtung mit 
 geschmackvollen Möbeln und Einbauten ergänzt, die Raffinesse und Komfort ausstrahlen. 

ELEGANTES SCHLOSS IM 
HERZEN VON CANAVESE 
Strambino, Piemont

Das Schloss Strambino, das die Hügel des morä-
nischen Amphitheaters von Ivrea überragt, ist ein 
prächtiges Schloss aus dem siebzehnten Jahrhun-
dert mit einem Innenhof, einem etwa zwei Hektar 
großen Park und mit verschiedenen Nebengebäu-
den ausgestattet. Das Schloss bewahrt noch Fres-
ken und Dekorationen aus dem achtzehnten 
 Jahrhundert, die Carlo Cogrossi zugeschrieben 
werden. Das Anwesen, das sich über vier Etagen 
 erstreckt und mit schönen Panoramaterrassen 
 ausgestattet ist, ist perfekt bewohnbar und als 
Wohnsitz für alle Monate des Jahres geeignet.

Preis auf Anfrage

Objekt-ID: SPBVC2
Wohnfläche: 450 m²
Grundstücksfläche: 8.000 m²

contact@s-magazin.info

Energiedaten: in Erstellung

3.200.000,  

Objekt-ID: KTLY5N
Schloss 
Wohnfläche: 1.200 m²
Grundstücksfläche: 3,9 ha

contact@s-magazin.info

Energiedaten: in Erstellung

CERULEAN 
Rhodos

Cerulean ist eine bemerkenswerte Immobilie, die die Essenz 
des Küstencharmes voll verkörpert. Dieses ex uisite Haus auf 
der Insel Rhodos bietet einen atemberaubenden Blick auf das 
Meer, der mit Sicherheit einen bleibenden Eindruck hinterlas-
sen wird. Cerulean geht über die reine sthetik hinaus und bie-
tet eine attraktive Mischung aus Funktionalität und modernen 
Annehmlichkeiten. Jedes Designelement wurde sorgfältig 
durchdacht, um ein Haus zu schaffen, das einen unglaublichen 
Zufluchtsort unter der griechischen Sonne darstellt. 

MODERNES CHALET INMITTEN DER TRENTINER 
DOLOMITEN
Madonna di Campiglio, Trentino-Alto Adige

Vor den Toren von Madonna di Campiglio, der Königin der Trentiner Dolomiten und weltbekannt 
für den Elitetourismus, steht dieses elegante Chalet, das sich als Panoramaskulptur mit Blick auf  
die schönsten Gipfel der Welt präsentiert und von der UNESCO zum Weltnaturerbe erklärt wurde. 
Diese charmante Bergvilla, die 2011 komplett umgebaut wurde, zeichnet sich durch ihre nachhal-
tige Architektur aus, die die strengsten Kriterien des grünen Bauens respektiert. 

4.800.000,– €

Objekt-ID: L98JTW
Wohnfläche: 383 m²
Grundstücksfläche: 4.000 m²

contact@s-magazin.info

Energiedaten: in Erstellung
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Ostsee MV Sotheby’s International Realty 
Strandpromenade 17 
18609 Binz 
Telefon: +49  38393 137 874 

Web: ostsee-sothebysrealty.com 

Sylt Sotheby’s International Realty 
Keitumer Chaussee 10 
25980 Sylt/ Westerland 
Telefon: +49  4651 886 120 
E-Mail: office@sylt-sothebysrealty.com 
Web: sylt-sothebysrealty.com 

Baden-Württemberg Sotheby’s International Realty 
Königstraße 27 
70173 Stuttgart 
Telefon: +49 (0) 711 120 408 30
E-Mail: info@bw-sothebysrealty.com
Web: bw-sothebysrealty.com

Berlin Sotheby’s International Realty 
Pariser Str. 23 
10707 Berlin 
Telefon: +49 (0) 30 887 171 800

Web: berlin-sothebysrealty.com 

Peters & Peters Sotheby’s International Realty 
Danziger Straße 50a 
65191 Wiesbaden 
Telefon: +49 (0) 611 890 592 10 
E-Mail: jennifer.peters@ppsir.de
Web: peters-sothebysrealty.de

Hamburg Sotheby’s International Realty 
Große Elbstraße 45 
22767 Hamburg 
Telefon: +49 (0) 40 182 905 50 
E-Mail: info@hamburg-sothebysrealty.de 
Web: hamburg-sothebysrealty.com

Niedersachsen/ Bremen Sotheby’s International Realty 
Bertastraße 3
30159 Hannover 
Telefon: +49 (0) 511 168 809 0 
E-Mail: info@nds-sothebysrealty.com 
Web: nds-sothebysrealty.com

NRW Sothebys’s International Realty 
Kreuzgasse 2-4 
50667 Köln 
Telefon: +49 (0) 221 788 055 20
E-Mail: koeln@nrw-sothebysrealty.com 
Web: nrw-sothebysrealty.com 

München/ Tegernsee Sotheby’s International Realty 
Maximilianstraße 13
80539 München
Telefon: +49 (0) 89 744 241 890 
E-Mail: info@muenchen-sothebysrealty.com 
Web: muenchen-sothebysrealty.com 

IHR SPEZIALIST FÜR 
PREMIUM- UND LUXUSIMMOBILIEN
Ganz in Ihrer Nähe für Sie da: Die deutschen Partner von SOTHEBY’S International Realty. 

SYLT

HAMBURG

HANNOVER

BREMEN

MÜNSTER

DÜSSELDORF

FRANKFURT
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STUTTGART
BADEN BADEN

BERLIN
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 Wir schätzen Ihre Kunst.
MODERNE & ZEITGENÖSSISCHE KUNST, DRUCKGRAFIK,  
DESIGN & FOTOGRAFIE

AUSKÜNFTE:  
KÖLN  |  0 221 20 71 70
MÜNCHEN  |  0 89 2 91 31 51
HAMBURG  |  0 40 44 40 80
FRANKFURT A. M.  |  0 69 74 07 87
BERLIN  |  0 30 39 79 49 54
INFO.GERMANY@SOTHEBYS.COM
SOTHEBYS.COM

KATHARINA GROSSE
Ohne Titel, 2000 (Detail)

Schätzpreis: €200.000–300.000

Modern & Contemporary Auction,  
Part I, Live, 20. März 2024.

LIEFERN SIE JETZT EIN. 
KOMMENDE AUKTIONEN, PALAIS OPPENHEIM, KÖLN

Modern & Contemporary Auction, Part I, Live 
20. März 2024

Modern & Contemporary Auction, Part II 
14.– 21. März 2024

Prints & Multiples 
Juni 2024

Modern & Contemporary Discoveries 
September 2024

20th Century Art: A Different Perspective 
November 2024

Modern & Contemporary Auction 
November 2024
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WEMPE-CUT® 
137 Facetten – Die spektakulärste Art Licht zu brechen.

An den besten Adressen Deutschlands und in New York, Paris, London, wien, Madrid – WEMPE.COM


